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'odavia no estd en el mapa ani-

mico de los portefios como ya

estdn los docks de ladrillo an-
tiguos del vecino mds promociona-
do. Es, por asf decirlo, una explosién
que espera ocurrir. Puerto Madero
Este es la otra banda de la serie de
dérsenas donde antiguamente para-
ban los buques de carga y donde
ahora es sefior la fragata Sarmiento.
Es, justamente, la banda que da al
rfo, al horizonte, al cielo enorme.

Los silos siguen marcando esta

franja que ni parece parte de Buenos
Aires, uno antiguo de ladrillos, otro
de principios de siglo —el de Molinos
Rio de la Plata en su época de gloria,
tan italiano y elegante que todavia,
cachuzo y maltratado, sigue siendo
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La Sarmiento, el puente de Calatrava y, atras,

i,

un ejemplo de proporciones y ele-
gancia—, otros mds utlitarios y mo-
dernudos, olvidables. Sobre la calle
Macacha Giiemes, la continuacién
de Perén que, como todas las calles
de acceso al Puerto, es de doble ma-
no, se alzan el hotel Hilton y a un la-
do, frenteando el agua, el pabellén
de acero y vidrios llamado Porteno
1, con una planta baja ocupada com-
Ple[an]ente Por restaurantes.

M4s atrds, ya estdn casi terminados
un edificio de oficinas —originalmen-
te planeado para ser el apart del Hil-
ton-y el Portefio 2. Por abajo, una
gran cochera de alta seguridad, co-
municada con pasillos y ascensores a
los lobbies de la supetficie, cosa de
no mojarse si llueve. Hacia el sur, se
alzan el Portefio 3, separado de sus
hermanos por la obra donde se alzar4
un shopping y un multicine de 21
salas, demorados por problemas con-
tractuales y recesivos.

Tal vez sea la falta de estas atrac-
ciones masivas y de servicios la que
hace que el Este sea todavfa un secre-

BUENOS AIRES E/ nuevo puerto

to bien guardado. Desde antes de
cruzar la continuacién de Belgrano
—Azucena Villaflor— ya se alzan los
edificios de viviendas a estrenar, en
altura y proporciones idénticos a los
silos: es el nacimiento de un barrio
paquete, de un silencio que sorpren-
de, a metros de la city y con vistas
que literalmente la ciudad nunca tu-
vo.

El lugar fue planificado al mil{me-
tro desde la altura de Cérdoba hasta
la de Brasil, con 2800 cocheras, espa-
cios verdes, puntales hacia el cielo
—las dos torres Riverview, de 30 pisos
cada una, el nuevo cuartel general de
YPF Repsol, de 50— trdnsito manso,
una avenida principal paralela a las
aguas y un interesante proyecto de
lofts que servirdn para preservar los
silos viejos, evidente patrimonio his-
térico y arquitecténico.

Una de las caracteristicas del Este
es que aprendié de los errores de su
predecesor, saturado casi hasta el ex-
ceso de oferta de bares y restaurantes,
y orientado hacia la calle, no hacia

Bernardo de Trigoyen 43
Informes y Resecv

E-mail: resecvas@grandbouley:

Grand Boulevard Hotel
BUENOiAlRES

Desayuno buffet - Escacionamiento Cena para dos personas en
nuesero exclusivo - Restaurante Petit Rue - Uso ilumicado del Health
Club (Sauna, Gimnacio, Ducha Escocesa y Finlandesa) - Acceso
ilimitado a internee s/ cargo desde la habiracén - Late Check Out

Desde el interior sin cargo: 030

thowelcom  www.

54.11) 5222-9000
444 BOULEVARD (2685)

T

dhotel.com

i este de la ciudad

Todavia es un secreto, pronto sera una explosién. Cruzando
las darsenas de Puerto Madero ya toma forma Puerto Madero
Este, una ciudad planeada al detalle, con el Hilton como
referente fisico y un excelente abanico de restaurantes.

las aguas. Del lado oriental, se midi6

con mds cuidado el mix, se privile-
giaron ambos lados de las fachadas,
lo que en el caso de los restaurantes
significa accesos equivalentes por el
agua y por la peatonal.

Y hablando de restaurantes, hace
falta destacar la mudanza de Il Gran
Caruso al nuevo proyecto. Hace cosa
de seis meses, en junio, la casa de Al-
fredo Scrimaci y Norberto Saulino
abrié la flamante sucursal, confiando
en que la explosién del nuevo barrio
es cuestién de tiempo y listos a to-
mar su capitania. El Caruso inspira
una lealtad notable entres sus habi-
tués —Maradona, sin ir mal lejos, es
niimero puesto cuando estd en Bue-
nos Aires— bien justificada por su es-
pecializacién en lo italiano, en lo me-
diterrdneo, en la santisima trinidad
de la pasta, el arroz y el pescado.

Es evidente que ya hay gente que
cruza el puente —el de autos, porque
el bello Puente de las Mujeres, ese
esbelto arco blanco peatonal de Ca-
latrava, todavia no estd habilitado—
especialmente para ir al Caruso.
Con 19 tipos de pasta seca importa-
da de Italia, que reciben 19 salsas es-
pecialmente creadas por el inquieto
Saulino, que se hacen en el momen-
to, que por lo tanto son sarteneadas
y al plato, que se adaptan al gusto
del comedor, quitando o agregando
por pedido, no extrafia la audacia. Si
se suman los risottos, los peces que
viajan desde Mar del Plata tres veces
por semana para estar frescos, y la
langosta, se tiene un panorama.

Y los domingos es dia de concier-
to. José Gonzdlez Cuevas luce su te-
nor y, de cinco a nueve, el publico
acompafia en un happy hour de
champagne en botellita individual y
dos ostras, por seis pesos.

Nada mal. Y eso que el barrio no
estd terminado. &
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POR GRACIELA CUTULI

achu Picchu tiene magia, y

tiene intimidad. Incluso a

pleno mediodfa, cuando el
vaivén de los turistas por las pasarelas
de la ciudad perdida de los incas los
hace parecer desde lejos zigzagueantes
filas de hormigas, es posible mirar el
impresionante conjunto de paredes
de piedra tendidas a los pies del
Huayna Picchu y sentir la mds abso-
luta soledad. Es dificil distinguir si la
magia emana de los bloques de roca
prolijamente pulidos, de las laderas
escarpadas de las montafias circun-
dantes, de las nubes que flotan a me-
dio camino entre la tierra y el piso, o
de todo ese conjunto que impone in-
mediatamente, por su inefable belle-
za, asombro y respeto.

LA CIUDADELA MISTERIOSA
Lima, Cuzco, Machu Picchu. Un
viaje hecho en ese orden permite de-
sandar los tiempos de la cultura pe-
ruana: la capital moderna y empobre-
cida, con su hermoso centro histérico
y las crecientes barriadas periféricas
que poco a poco la van ahogando, la
imponente ciudad colonial que los
espafioles se dieron el gusto de cons-
truir sobre los mismisimos muros in-
cas, y la ciudadela perdida que jamds
conocieron los conquistadores, y so-
bre cuyas paredes fantasmales reina
sin rival la- multicolor bandera del
Tahuantinsuyo. Hay muchas mane-
ras de hacer el viaje: en 6mnibus des-
tartalados, aviones de primera linea,
en trenes lujosos o a pie por el tradi-
cional y esforzado Camino del Inca.
Cualquiera sea la elegida, todo queda
atrds cuando, tras pasar las curvas de
la vertiginosa carretera Hiram Bing-
ham —asi bautizada en honor al ex-
plorador norteamericano que en
1911 “descubrié” las ruinas—, Machu
Picchu aparece en todo su esplendor.
Sies la temporada seca, serd bajo un
sol radiante y un cielo despejado. Si
es la temporada hiimeda, tras una
cortina de lluvia que viste de verde
esmeralda todo lo que toca. Pero de
todos modos se impone, como un lu-
gar sorprendente que permanece in-
tacto e inalcanzable, a pesar de los re-
latos de los viajeros, las fotos o los do-
cumentales que intentan caprurar al-
go de su misterio.

SPERO QUE ERA MACHY
FICEHUT Los incas guardaron para
sf hasta el verdadero nombre de la
ciudadela perdida. Nadie sabe c6mo
se llamaba: hoy se la conoce como la
llam¢ Bingham, que la bautiz6 “Ma-
chu Picchu” (cumbre vieja), como la
montafia sobre la cual habfa sido
construida, frente al “Huayna Pic-
chu” (cumbre joven), el pico que

civilizacion.

siempre se ve detrds del laberinto g
construcciones, y cuyo ascenso fop
parte del Camino del Inca.

;Fue Machu Picchu un gran ceny
tro religioso? ;Fue la morada secreg
de la familia de los reyes incas? Fue
un centro entre agricola y urbano
pentinamente abandonado? Hay
preguntas que respuestas, y mds s
posiciones que certezas, que revela
qué poco se sabe de una de las myg
avanzada culturas del continente ¢
la época de la conquista. En todo g
50, se pueden distinguir en el conjig
to algunos sectores destinados a vi.
viendas, otros a templos religimosy
otros a plantaciones agricolas aterrg
zadas. Las tierras de esta regién, co-
mo pueden comprobarlo quienes
corren en tren el valle del rio Ury-
bamba, son extraordinariamente f§
tles: aqui crecen numerosas varie !
des de papas, la quinua —un tipico
real peruano—, un maz de granos
traordinariamente grandes y lcgum-‘I
bres que por suerte jamds escucharo
hablar de los transgénicos. En las il
viendas y templos, sorprende la ped
feccién del corte de los gigantescos
bloques de piedra, y el encastre per.
fecto logrado con una técnica quel
permitfa a estas paredes centenarias
también resistir a los sismos.

Algunos edificios sobresalen en g
conjunto: entre ellos el Templo ddf
Sol, levantado con una orientacién
tal que el dia del solsticio de invier
(21 de junio) los rayos del Sol entrd
por la ventana este, y el dfa del sols
cio de verano (21 de diciembre) end
tran por la ventana sudeste. Tambig
i : = la Tumba Real, en la parte inferior §
del Templo del Sol, donde fue hall$
do enterrado el principal personajedl

Todo el misterio del
mundo parece
concentrarse en los
amaneceres de

Machu Picchu.

Esta ciudadela
escondida entre los
picos andinos encierra
secretos cuyo eco
lejano atin puede
escucharse entre las
piedras y las orquideas
salvajes. Desde Cuzco,
el viaje en tren por el
valle del Urubamba
hasta ese lugar
incomparable bajo

el Huayna Picchu.

la ciudad; el armonioso Aposento dff

la NUS[I que SC"llldlnLn[L sirvié Paie

una princesa; el Templo de fas Tresf

Ventanas o la Cdmara de los Orna-

mentos, con la famosa Piedra de log

32 dngulos. Cada roca guarda un se

creto: jpara qué servia esa piedra

romboidal que se encuentra, soliar

en la Plaza Sagrada? Probablemente}

era la representacién de la Cruz del

Sur. ;Con qué fin se tall6 la esculturl

escalonada del Intihuatana, en la pa

te mds alta del sector urbano? Tal va

para indicar ciertas posiciones del

a lo largo del afio, durante los ritu.

vinculados con el dios Inti. ;Paraq

eran los nichos de la altura de un

hombre excavados en algunas pare-i

des? Seguramente se usaban como

prisiones de piedra que luego se ta-

piaban en un abrazo mortal.
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UN LUGAR INCGD

Cabe imaginar ]a sorpresa y admlr

descubrieron esta ciudadela pcrdidﬂ,
hasta entonces apenas conocida por:

A L3DIAS
“GUATEMALA - BELICE - MEXICO" (MINIMO 06 PAX - SABADOS)
AEREO - TRASLADOS - HOTELERIA 3% Y 4% - EXCURSION: ANTIGUA - LAGO ATITLAN - QUIRI-

- CAMPECHE - PALENQUE - SAN CRISTOBAL - DESAYUNOS AMERICANOS - GUIAS EN TODO
EL RECORRIDO

GUATEMALA

Paamul

TRAVEL SERVICE

& PANAMA 13 DIAS

“ALTIPLANO INDIGENA - ISLA GRANDE"

e G PR
AEREO - TRASLADOS - 04 NOCHES EN ANTIGUA - 01 NOCHE EN ATITLAN 0] NOCHE EN CHI-
PAAMg;;:ngkﬂiiZ‘r’iﬁ: SRL. CHICASTENANGO - EXCURSIONES - VISITANDO: ANTIGUA IXIMCHE - CHICHICASTENANGO -

LAGO ATITLAN - GUIA EN RECORRIDO, - DESAYUNOS AMERICANOS - 06 NOCHES EN CARIBE.
DE PANAMA HOTEL BANANAS RESORT 4* CON DESAYUNO - ALMUERZO - CENA

COSTA RICA 15 DIAS “PARQUES NACIONALES” USD: 1370%
AEREO - TRASLADOS - 03 NOCHES EN SAN JOSE - 02 NOCHES EN TORTUGUERO CON PEN-
SION COMPLETA - 04 NOCHES EN PLAYA CARIBE - 02 NOCHES EN VOLCAN ARENAL - 03 NO-

D.N.T.EV.T. Leg. 10.326 Disp. 683
Viamonte 918 6° Piso Of. 1
C1053ABT Buenos Aires
Argentina
Telefax: (5411) 4322-9510/4353
AMADEUS: BUEG 121 BJ
E-mail: paamul@infovia.com.ar
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GUA - LIVINGSTON - FLORES - TIKAL - TULUM - CANCUN - CHICHEN ITZA - MERIDA - UXMAL .

CHES EN PLAYA TAMARINDO - VISITA A TORTUGUERO - VOLCAN Y TERMAS DEL TABACONY
CON ALMUERZO Y CENA - DESAYUNOS EN TODOS LOS HOTELES. |

GUATEMALA &
“COLONIAL & ECOLOGICO”

AEREQ - TRASLADOS - 06 NOCHES EN ANTIGUA HOTEL VILLA ANTIGUA

VISITA MERCADO DE CHICHICASTENANGO Y LAGO ATITLAN - EN COSTA RICA 08 NOCHE:
DE ALOJAMIENTO EN HOTELES 3* Y 4% DEL OPEN VOUCHER CAMIONETA 4X4 SIN SEGUROY
DESAYUNOS

PANAMA 16 DIAS “ISLA CONTA

AEREO - TRASLADOS - 02 NOCHES EN PANAMA HOTEL GRANADA CON DESAYUNO -

DORA

VISITA

GRUPO

TACA




Ghile cubren fa ruta) y luego
Guzco (por Lan-Perd, el tramo

| de la capital peruana a la ciu-

| dad andina dura una hora y
guarto). Informes: www.aeroli-

| eas.com.ar ; www.lanchile.com
| www.lanperu.com.

| PeruRail es el operador de
‘lbs trenes entre Cuzco y Machu
Picchu, en modernos vagones

| panoramicos. En Internet:
www.perurail.com. Reservas:

| [eservas @perurail.com.

g En la zona de Cuzco y el Va-
E Sagrado de los Incas hay ho-
les para todos los gustos,
desde pensiones para mochile-
tos hasta establecimientos cin-
estrellas. Pero uno de los
gwés bonitos es la Posada del

ca de Yucai, un antigto mo-
‘nasterio convertido en hotel que
. ermite ademas descansar en
{n pueblo rural que conserva
odas sus tradiciones. Plaza
‘fanco 1i de Yucay N° 123, Uru-
bamba. Reservas: recep_yu-

cay@elolivar.com.pe.

Informes: la Comision de Pro-
il mocion del Perd, Promperu, edi-
113 muy buen material con datos

1

titiles para quienes planean via-
jar a Machu Picchu. En Internet:
Wwww.peru.org.pe. E-mail: ipe-
fu@promperu.gob.pe.

ifinos pocos pobladores. Hiram Bing-

@am llegé a Machu Picchu gracias a
s relatos de un hombre llamado
Melchor Arteaga, que al enterarse de
duiinterés por la region le contd, in-
ferprete de por medio, que en el lu-
Jar opuesto al campamento del nor-
Eamericano habfa una serie de ruinas
dhcas. Algunos campesinos de la zona
iffin se valian de las antiguas terrazas
épara sus sembradios: habfa entre ellos
i chico de 11 afios, que fue el en-
pfargado de llevar al explorador hasta
flugar sagrado. Allf Bingham en-
ontr6 173 cuerpos de indigenas, la
inayorfa mujeres, que fueron llama-
s “Jas virgenes del Sol”. No habfa
0, pero es imposible saber si se lo
efievaron los profanadores de rumbas
)Psinunca lo hubo: sf se encontraron

bjetos de plata, cerdmica y hueso.
No conozco ningtin lugar en el
undo que se le pueda comparar.
N0 s6lo tiene Jas grandes cumbres
evadas brillando por encima de las
-Bubes, los gigantescos precipicios de
dl?anim multicolor que caen a pico
ofintos de metros por encima de la

bruma y resplandecientes répidos que
rugen. Tiene también, en violento
contraste, orquideas y helechos, la de-
liciosa belleza de una vegetacién luju-
riosa, y el misterioso sortilegio de la
jungla”, escribirfa Bingham mds tar-
de, en el relato de sus aventuras por
las legendarias tierras incas.

La impresién del viajero moderno
podria definirse con las mismas pala-
bras, porque las mismas orquideas
salvajes y verdes helechos siguen reci-
biendo al caminante, y las silenciosas
terrazas de piedra siguen siendo mu-
dos testigos del final de una civiliza-
cién. Otras cosas, por supuesto, han
cambiado: porque si bien Machu
Picchu es uno de los mds tradiciona-
les destinos elegidos por los mochile-
ros latinoamericanos, también ofrece
en sus mismisimas puertas un lujoso
hotel de la cadena Orient Express, el
Sanctuary Lodge, cuyos huéspedes
pueden tomar sol en sus habitaciones
con la espléndida vista de las ruinas a
sus pies. Hay un fuerte contraste en-
tre el lugar y los chiquilines que bajan
la carretera Bingham a todo correr, a
lo largo de varios kilémetros, para ga-
narse unos soles de manos de los tu-
ristas entre divertidos y apenados por
la hazafia. Tomando un atajo tras
otro, cruzan como una flecha la pro-
nunciada ladera y llegan a pie tan rd-
pido como los 6mnibus, desembo-
cando todos juntos en el mercado ar-
tesanal contiguo a la estacién ferro-
viaria.

Al final del ida, casi todos los viaje-
ros toman el tren de regreso a Cuzco.
Nuevamente se pasa por el valle del
Urubamba, con las casitas de adobe
sobre las orillas, los retazos de tierra
trabajados con ayuda de arados y
bueyes, los picos nevados de la cordi-
llera al fondo. En la ciudadela de Ma-
chu Picchu cae la noche, y algunos se
aprestan a realizar una visita guiada
bajo la luz de la Luna. Pero quienes
vuelven a Cuzco tendrdn una imagen
no menos bella: es la primera imagen
de la ciudad desde el tren, cuando
desde lo alto de una colina se divisan
perfectamente la plaza central con sus
iglesias iluminadas, como suspendi-
das en medio de la nada en plena no-
che de azabache.#

Machu
Picchu

Lineas de Nazca

SALIDA 12 DE ENERO

14 Dias - U$S 1190
Aéreos - Alojam. Excurs.

4502-0137 4393-2331

Meneoza Buciios dires
0201-4340333 011478030

5 de Miyo 1590, (5500) Mendoza - Ac
Vi@l

AISUIEES.comar o wivwitrban

X.

Mendoza
te regala
una noche

Cossulte a suagente de

{5 R R
99

uites.conn.ar

Station Travel  Travelclub Neptuno
Tel: 4315-6100 Tel: 4379-3000 Tel: 4394-4414
Leg. 7085 Leg. 3141 Leg. 3918
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TEXTO Y FOTOS: Desde que era

FLORENCIA PODESTA

ildn es Italia y sin embargo

no lo es; geograficamente es-

t4 mds cerca de Londres que
de Palermo, y conceptualmente tam-
bién. Si la imagen arquetipica de las
ciudades italianas tiene que ver con
un espfritu localista, con cierto con-
servadurismo que prefiere siempre lo
tradicional a lo nuevo, lo propio a lo
extranjero, en Mildn esta imagen se

Roma y el Norte europeo,

flad italiana mantuvo
siempre un espiritu de
permanente innovacion y
vanguardia. Cuna del
Futurismo, uno de los
movimientos estéticos
del siglo XX mas
significativos de la
peninsula, la vida

ve traicionada por un espiritu de per-
manente innovacién y vanguardia,
por una apertura de fronteras cultu-
rales que la definen mejor como
“ciudad del mundo” que como “ciu-
dad mediterrdnea”. Todo esto, claro
—y esto sf es muy italiano— bajo el si-
go de la estética. No es/casual que
Mil4n haya sido la cuna de uno de
los movimientos estéticos modernos

del arte del diseno. El
Duomo, la galeria Vittorio
Emanuele y el Teatro de
La Scala. Pero también la
moda y sus creadores, y
el placer de la buena
comida.

mis significativos en Italia, el Futu-
rismo: bajo las arengas poéticas de
Marinetti, el Futurismo celebraba las
maravillas de la técnica, deviniendo
la cara intelectual y estetizante de la
Segunda Revolucién Industrial y, di-
cen algunos criticos, de la guerra mo-
derna. “Futurismo”, nombre elo-
numental de Mildn, donde convi-
ven muchos de sus edificios mds be-

cuente: Mildn tiene la cara vuelta ha-
cia el futuro; selectiva, refinada hasta
un punto casi decadente en un senti-
do, con esa decadencia europea “fin
de imperio”, pero sin miedo.

llos y representativos. Estd anoche-
ciendo, la gente llega de todas par-
tes, confluyen como rfos en este
gran espacio abierto. Son sobre todo
EL DUOMO EN LA NOCHE La

Piazza del Duomo, el corazén mo-

jévenes los que se acercan como en
procesién por los callejones estre-

Iﬁldlolanum el centro del
comercio entre la Antigua

a la moderna Milan, la ciu-

milanesa lleva la impronta

Disfrute
Mendoza Et /4

en su vigie de negocsos b
0 de placer. APART HMOTEL

Necochea 661 + Mendoza » Tel /Far. (054 - 261 - 438 - 2038 » reservas@elportalsiites.com ar
Visite nuestro website: www.elportalsuites.com. ar

PORTAL

SUITES

Sabemos como hacer memorable
su estadia en Salta

PORTEZUELO
HOTEIL

Avenida Turistica N® 1 / 0387 4310104/05 / SALTA
i www.portezuelohotel.com / info@portezuelohotel.com
0387 4213770 / www.kallpatour.com / kallpa@portezuelohotel.com
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“La foto infinita: turistas y paloma en la Piazza del Duomo. L: gIeia gtica comenzé a constru se en 1385.

NORTE DE ITALIA Lu ciudad de Milin

Bajo el signo de la estética

chos que rodean al gigantesco Duo-
mo, esa mole de agujas géticas que
fugan hacia el cielo en racimos. Al-
gunos son los tipicos milaneses, ves-
tidos excluyentemente con ropa de
marca, nueva, seglin una moda con
c6digos muy precisos, con cortes de
pelo que, a fuerza de seguir el mo-
delo, corren el riesgo de ser todos
iguales. Otros son jévenes desproli-
jos, pelo rasta, pantalones coloridos,
morral tejido en algin pafs sudame-
ricano, camisa india o marroqui,
piercings (aritos y lunares de metal)
en la cara, un cédigo de moda casi
tan estricto como el otro. Y turistas,
identificables también por no ves-
tirse en ningin modo particular, o
por ser japoneses. ;Qué pasa esta
noche, quién convoca a toda esta
gente al centro de Mildn? Es Manu
Chao, que va a dar un recital gra-
tuito para esta “folla” tan heterogé-
nea (“les gusta puro vestirse”, co-
menta un chileno, viendo a los mi-
laneses).

La visién del Duomo, ahora bajo
los reflectores nocturnos, es siempre
impresionante. Esta maravilla del
gotico tardio estilo alemdn comenzé
a construirse en 1385. En su facha-
da de mdrmol y sobre el techo se
dispusieron 3200 estatuas, cada una
de ellas una obra maestra, y 135
agujas o torres afiladas, que dan al
Duomo un aire de castillo de hielo
o0 nave espacial. La torre ms alta es-
t4 coronada por una imagen en co-
bre de la Madonna; de noche los re-
flectores la hacen brillar como bajo
la luz de un eterno sol poniente. La
selva de torres, agujas y estatuas ge-
neralmente distraen al observador
de una omisién interesante: el Duo-
mo de Mildn no tiene campanario.

El interior del Duomo tiene una
luz particular: las cinco naves de la
catedral demarcan un espacio enor-
me, lleno de una semioscuridad per-
manente, quebrada localmente por
rayos de luz coloreada que se filtra
por los estilizados vitrales géticos. Es
la quinta iglesia mds grande del
mundo. Las puertas de bronce toda-
via muestran signos de los bombar-
deos de la Segunda Guerra.

I SALOTTO DI MILAND So-
bre otro frente de la piazza, la Ga-
lleria Vittorio Emanuele, con su fa-

chada neocldsica casi parisina, alber-
ga en su interior un espacio muy di-
ferente, aunque tan colosal como la
catedral. La espectacular galerfa co-
mercial (una de las mds antiguas en
Europa) fue construida en 1865 por
el arquitecto Giuseppe Mengoni,
quien muri6 al caer del techo poco
antes de la inauguracién. Fue uno
de los primeros edificios en Europa
que empled principalmente hierro y
cristal como elementos estructura-
les, dando inicio a la arquitectura
moderna en Italia. Dentro de este
espacio en forma de cruz que ocupa
una manzana, la luz del sol entra a
raudales por los techos de cristal en
forma de ctipula, dando a los pase-
antes una extrana impresion inte-
rior/exterior. De varios pisos de al-
tura, la fachada interna es una belli-
sima expresion del art nouveau, es-

El magnifico interior de La Certosa di

avia, ul

pecialmente las ventanas y balcones
suavizados por estatuas de mujeres
desnudas y seres mitoldgicos. En el
techo del octégono central hay cua-
tro mosaicos coloridos también en
el estilo art nouveau; son escenas
con hombres y mujeres, alegorfas de
los “cuatro” continentes (faltan Su-
damérica y Australia). A la galerfa se
la conoce como “il salorto di Mila-
no”, el salén de reuniones sociales,
gracias a sus cafés tradicionales que
pueblan con sus mesitas el interior
de la galerfa. Los subsuelos laberin-

ticos estan ocupados por la libreria
Feltrinelli, donde podremos perder-
nos toda la tarde.

Mildn est4 llena de monumentos ar-
quitecténicos bellisimos de la era ro-
mana, del Medioevo, del Renaci-

cerca de Milan.




TILES

cémo Hegar: Milan es un nudo
de comunicaciones, La mayoria
de las aerolineas llega a Roma y
a Milén. Esta unida al resto de
Europa por varias lineas de tre-
nes internacionales (por ejemplo,
a 4 hs. de Paris).

Donde dormir: Los precios en
general son altos. Entre las posi-
bilidades mas economicas existe
el Albergue de la Juventud Ostelio
Piero Rotta (tel. 0239267095).
Hoteles en el centro y en Navigli
que cuestan entre 40 y 80 USS la
habitacion: Albergo Commercio
(tel. 0286463880), Hotel Sperona-
fi (tel. 0286461125), Albergo Can-
tore (tel. 028357565), Albergo
Vecchia Milano (tel. 02875042),
Hotel London (tel. 0272020166).
Guias: Para tener informacion
sobre espectaculos, conciertos y
muestras, la revista Milano Mese
y la guia Mifano pueden conse-
quirse en fa oficina de turismo
APT en la Piazza Duomo, tel.
0272524250.

miento, de los afios art nouveau, pe-
ro la cosa que atrapa verdaderamen-
te al viajero es esa cualidad de ser
uno de los centros mds activos de la
vida cultural europea.

Perla, una milanesa que encontra-
mos en el recital de Manu Chao,
nos cuenta que en el tltimo afio es-
tuvieron aqui Madredeus, U2,
Sting, Beck, Caetano Veloso, el afri-
cano Touré Koundd y un festival la-
tinoamericano con musicos de Cen-
tro y Sudamérica. Ademds, en no-
viembre llega el Milano Jazz Festi-
val, siempre con grandes nombres,
sin olvidarnos de la temporada ope-
ristica de La Scala. El teatro, abierto
por primera vez en 1778, merece un
pérrafo aparte por sus peculiarida-
des. Es, se dice, un teatro muy pe-
quefio que parece muy grande, y
con una acustica extraordinaria. La
sala da un efecto de imponencia no-
table a pesar de lo reducido de sus
dimensiones: 24 metros de largo, 21
deancho, y 20 de altura; esto gra-
cias a ciertos artificios arquitecténi-
cos, truquitos ingeniosamente reali-
zados por su arquitecto Piermarini.
Por ¢jemplo, perspectivas falsas, di-
sefo particular de la sala en forma
de herradura, tamafio reducido de
los palcos en relacién con el tamafio
de la sala, cosa que da la sensacién
de una sala mds espaciosa; en cuanto
ala actstica, una béveda de madera
sin decoraciones propaga excepcio-
nalmente los sonidos. También so-
bre el escenario juegan las leyes de
las perspectivas: un piso que es un
plano inclinado en fuga lo hace apa-
recer mucho mds profundo.

Perla nos aleja de La Scala y entra
ensu tema predilecto: “Ir de com-
Pras es casi una actividad religiosa
en Milin”, dice. En cuanto a ropa,
todo lo que siempre hayamos queri-
do comprarnos y nunca pudimos
permitirnos se encuentra en Mildn.
Para gastar, o para curiosear modas
y estilos codiciados y carisimos,
apuntamos hacia Via della Spiga,
meca de boutiques, Via Monte Na-
poleone y Via Borgospesso, drea co-
nocida informalmente como el
“cuadrildtero de oro”, 0 Monte Na-
PO para los adeptos. En pocos me-
f{Os encontraremos Versace, Krizia,
Gianfranco Ferré, Prada, Fendi,
Kenzo, Valentino, Gucci, Ungaro,

Hierro y vid

Luis Vuitton, Armani. El prestigio
mundial de Mildn en cuanto al dise-
fio de ropa nos permite sospechar
una fuerte inclinacién estetizante en
la vida cotidiana, probablemente fa-
vorecida por la visible prosperidad
econémica. Sobre la misma base se
asienta la genialidad de los creadores
milaneses en el dmbitos del disefio
moderno de muebles y objetos para
interiores. En esta rama industrial
del arte, Mildn puede considerarse la
capital mundial del “Design”; en la
re\’is[a ]ﬂterrli encontraremos nom-
bre y direccién de negocios y galeri-
as de disefio, y programa de ferias y
exhibiciones.

construida en 18685.

£L GOCE CULINARIO Como
en el resto de Italia, la comida es
aqui también motivo de alegrfa, dis-
cusiones y grandes inversiones de
tiempo y dinero, aunque segtin el
sofisticado modo milanés. Es una de
las pocas ciudades en Italia donde
pueden encontrarse especialidades
coreanas, africanas y malayas junto a
los platos sicilianos, toscanos y lom-
bardos. Un interesante tour gastro-
némico que nos permitird compren-
der en qué proporcién y hasta qué
punto la comida es un hito funda-
mental en la vida de todo italiano:
un paseo por Peck, la tienda gour-
met de tres pisos (Via Spadari 9).

'ERCA DE LA PERFECCION

Copa de Bienvenida - Entrada al Casino

ax: 03541-424931/2 - 423438

PORTAL DEL LAGO HOTEL
VILLA CARLOS PAZ

PROXIMO AL LAGO

7 noches - Desayuno Americano
Paseo en Catamardn

Departamento P/4 personas.
$ 280 p/persona

48 - Telefax: 011~ 4327-0693
: www.portal-del-lago.com

Noticie
iOlé, olé!, ‘
Argentina

Irededor de 100 periodistas de

los mas importantes medios
espanoles visitaran la Argentina
durante el mes de diciembre. Esta
iniciaﬁva es el resultado de un '
acuerdo entre el Ministerio de Tu-
tismo, Cultura y Depories yAeroIK-
neas Argentinas para pronfr)oyer(a ‘

de nuestropalsenMa-

 drid. Tango, folklore, muestrasde
cine y fotografia, exhibicionesy
conferencias de los representantes
del deporte nacional en Espéﬁa.
Este emprendimiento cuenta con el
apoyo de cadenas ho’telefas espa-
fiolas. A todo esto se agrega ia
camparfia que realizara Aerolineas

- Argentinas en todas las oficinas
europeas de la compania con ma-
terial promocional de los destinos
turisticos del pais, asi como en las
principales ferias de turismo.

Asatej, patacones

y hostels

Asatej Group, la empresa espe-

cializada en viajes para jove-

nes y estudiantes, acepta el pago
de pasajes para todos los destinos
en patacones. También para el pa-
go de las diversas propuestas de
paquetes e itinerarios de Asatej.
Asimismo, la empresa informo que
 hasta el 31 de enero de 2002 pro-
mocionara la Guia Hostelling Inter-
national Europa o la Guia Hidel
Resto del Mundo a $ 80, presen-
tando el camet de socio. Con esa
compra, os socios se llevaran de
regalo la Guia HI Argentina con di-
recciones, precios, fotografias de
Ios hostels e informacion turistica
detallada por regién. Més informa-
cion sobre hostels: Tel: 4511-8712
(Hostelling International Argentina).
E-mail: raaj@hostels.org.ar - Web
site: www.hostels.org.ar .

Desde 1883 es uno de los locales
gastronémicos de elite mds famosos
de Europa. Una exploracién de Peck
nos abrird los ojos a impensados go-
ces culinarios, precision insospecha-
da de ingredientes, abundancia apa-
bullante, sutilizacién de las diferen-
cias y variedades hasta un punto di-
ficil de concebir, casi obsceno; exis-
ten, por ejemplo, 3500 variedades
solamente de queso parmesano. &

Hll Ctage desansa e Cas i de s s mdsrcivsde Mo, conanf
aces os rniales centosd S comodiddy Fnconaied,enn gy

soro st atoeolo e gl st en i com e ez
decveno empreads. :

nomeL
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POR DANIELA CHUEKE

btener informacién sobre

cualquier lugar del planeta

que uno quiera visitar es
muy ficil: en Internet, los diarios,
las guias de viajes y las revistas de tu-
rismo se pueden hallar buenas des-
cripciones de los destinos y datos
ttiles para quienes viajan por su
propia cuenta. Los viajeros indepen-
dientes también tienen la posibili-
dad de comprar un boleto aéreo o
reservar un hotel sin necesidad de
intermediarios. Pueden hacerlo por
teléfono, en las oficinas de venta al
publico o directamente en sus pagi-
nas web, con la tentacién extra que
significan las tarifas reducidas que
implementaron en los tltimos me-
ses los proveedores turisticos para
captar pasajeros. Si a este panorama,
se suma el temor que muchos sien-
ten de ser estafados, resulta légico
preguntarse: entonces, ;para qué po-
drfa servir consultar a un agente de
viajes? Para mucho, siempre y cuan-
do se elija a un profesional idéneo,
honesto y eficaz.

En principio, planificar un viaje
supone una cuota alta de estrés que
se puede evitar perfectamente si se
delega esta funcién a un experto. A
menos que uno encare su viaje con
nada mds que un pasaje, una mochi-
la y bastante espiritu de aventura, el
hecho de contar con un buen aseso-
ramiento es un elemento invalorable
y capaz de reducir al minimo la pro-
babilidad de contratiempos.

Ademds de la tranquilidad que
representa sentarse €n un escritorio
a conversar con una persona cara a
cara, ver fotos de los lugares y pre-
guntar todo lo que a uno se le ocu-
rre (y tener las respuestas), la con-
sulta con el especialista evita tener
que perder tiempo navegando du-
rante horas por la red o peregrinan-
do por distintas oficinas de turismo
y cadenas hoteleras para armar el re-
corrido que responda a los deseos
propios y los de los compaiieros de
viaje.

A medida que la industria crece y
se vuelve mds competitiva, las agen-
cias de viajes han ido incorporando
distintos tipos de servicios. pueden
arreglar todo tipo de viajes naciona-
les o internacionales: desde las reser-
vas hoteleras y aéreas hasta el trans-
porte terrestre, incluyendo el alqui-
ler de automévil y paquetes turfsti-
cos. Pueden ayudar a elegir un segu-
ro de viajero, a hacer trimites para
visa y pasaporte, indicar las previsio-
nes de salud requeridas en cada des-
tino, etc. Algunos de ellos llevan un
legajo sobre cada cliente en el que ya
conocen su niimero de viajero fre-
cuente de aerolineas, preferencias en
los vuelos y habitaciones de hoteles,
si fuma o no. Esto les permite aten-
der en forma personalizada a cada
viajero.

VACACIONES Para qué sirve una agencia de turismo

Vigjar sin dudas

Usar los servicios de

un buen agente de viajes

puede ayudar a ahorrar
tiempo, problemas e
incluso dinero. Algunos
consejos para elegirlo.

El Ministerio de Turismo
regula su actividad y posee
el registro de las mas de
3.000 agencias habilitadas

que hay en el pais.

En materia econémica también

puede ayudar a ahorrar dinero, ya

que a través de una agencia se suele
acceder a beneficios que uno, como
simple consumidor, habitualmente
ignora: descuentos por reservas anti-
cipadas, tarifas especiales o subas de
categorfas en hoteles y autos de al-
quiler.

Ademis al tener acceso a sistemas

compurtarizados de reservas pueden
conseguir pasajes en temporadas di-
ficiles, etc.

€ FiA : La gran
duda que acompana al turista desde
el momento en que ha decidido
comprar un paquete de vacaciones

hasta el momento en que llega al

destino es si las cosas saldrdn segtin

Pregunte todo lo que necesite saber para sentirse seguro sobre la idoneidad

del agente de viaje; si lo podra ubicar en cualquier hora del dfa en el caso de
tener alguin problema en el destino, su niimero de pager, celular o e-mail y si
los chequea con asiduidad; si tendré que pagar cargos extra ademas de los es-
pecificados (seguro de automévil enel destino, penalidad por cambio de fecha

en el aéreo, etc.)

Antes de cerrar trato sepa: a) que su hotel no lucira tan espectacular como
en el folleto; b) antes de firmar, lea todas las clausulas del contrato (una agen-
ma seria deberia usar este instrumento legal); ¢) sile dicen que le daran bole-
 tos de primera clase o un cuarto especifico, os detalles deben especificarse
 por esrito (p. ef. suite o con vista al mar o certo tipo de auto).

lo prometido. Después de todo, ¢l
deposit6 su confianza, dinero e ilu-
siones en un desconocido y no es
cuestién de que le vendan “gato por
liebre”. Para minimizar el riesgo de
ser estafado es importante seleccio-
nar un profesional habilitado por el
Ministerio de Turismo, organismo
que supervisa su actividad y tiene
poder para aplicar sanciones en ca-
sos de incumplimiento.

Otro factor que puede sumar ga-
rantfas es el hecho de que la agencia
esté enrolada en una institucin gre-
mial. De las 3.000 agencias que hay
en el pafs, unas 800 estdn agrupadas
en la Asociacién Argentina de Agen-
cias de Viajes y Turismo (Aaavyt),
que se encarga de monitorear el co-
rrecto accionar de sus asociados,
ademds de ofrecerles permanente-
mente CUrsos, CONGresos y. semina-
rios de actualizacién profesional. Los
agentes de viajes agrupados en la

Aaavyt generalmente son profesio-
nales conocidos en la industria que
siguen los lineamientos éticos acor-
dados por la asociacién. Pero, como
en algunas otras cosas de la vida, el
sentido comun y el buen olfato son,
en definitiva, los factores que mds
ayudardn a no equivocarse.

M©S ;Cémo saber si la agencia que
se contraté efectivamente existe?
sQué empresas habilitadas hay en
determinado barrio, ciudad o pro-
vincia? ;Ante quién denunciar abu-
sos o incumplimiento de promesas?

La ley 18.829, que regula la acti-
vidad de las agencias de viajes, facul-
ta a la Secrerarfa de Turismo de la
Nacién (convertida en Ministerio de
Turismo, Cultura y Deporte) para
pedir informes, aplicar sanciones y
fijar un resarcimiento econémico en
favor del viajero damnificado. La
Direccién Nacional de Regulacién
de Servicios Turfsticos, dependiente
de esa secretarfa, tiene poder para
cancelar la licencia, declararla cadu-
ca, intimar a la empresa en cuestién
a presentar la documentacién nece-
saria y hasta formular una denuncia
penal. Las quejas mds comunes que
los pasajeros presentan ante la
DNRST son incumplimientos de
contratos con respecto a la hoteleria.
Lo que el consumidor debe saber es
que la agencia estd obligada a que,
en caso de no contar con disponibi-
lidad en la categoria contratada, de
be proveer otro servicio de igual ca-
tegorfa o superior.

Los reclamos y pedidos de infor-
mes pueden hacerse:

Por teléfono: a la linca gratuita
0800-333-VAMOS (82667), que
brinda informacién sobre los paque-
tes a destinos nacionales que ofrecen
las agencias y conocer los precios
que se declaran ante el organismbd de
control y recibe denuncias por trato
deficiente. Las llamadas se reciben
entre las 6 y las 24 horas, y las de-
nuncias se cursan a la Direccién Na-
cional de Regulacién de Servicios
Turisticos, Rivadavia 2275 1° piso,
tel.: 4951-4865 0 4953-0986 (de 10
a 13y 14 a 17 horas).

Via e-mail: drst@turismo.gov.ar o
a 0800@rurismo.gov.ar

Por Internet: completando el for-

mulario ofrecido en la pdgina de In-
ternet de la secretarfa (www.turis-
mo.gov.ar cliqueando sobre “Agen-
cias de Viajes”). Allf también se pue-
de constatar on line qué agencias es-
tdn registradas.

En los aeropuertos: en Ezeiza y
en el aeroparque Jorge Newbery, el
Programa Mejor Argentina-Vamos
tiene sus propios stands de informes,
donde también se reciben quejas.

En la Asociacién Argentina de
Agentes de Viajes hay un registro de
las agencias afiliadas. Viamonte 640,
10° piso, tel: 4325-4691.

Tievwa del Eu

LEJOS DE LA REALIDAD.
CERCA DE UN SUENO.

Secretaria de Turismo de Tierra del Fuego
Marcelo T. de Alvear 790 (1035) Tel.: (011) 4314-3133
Buenos Aires - Argentina - infuebue@satlink.com
www.tierradelfuego.org.ar
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» Bien Argentina.

Operadores Responsables

TOPDEST
L 7449
4322-1150

PIAMONTE
L 2268
4325-3303

AMICHI

OPCIONES
IARGENTINAS L 5858
4322-9009

L 8806
4393-0181

PASMAN RYANS

L 7125 L 8927
4311-5335 | 4322-6772

LUXOR ATl

L 7095 L 043
4811-4544 | 4329-9000

Consulte a su agente de viajes




