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Bebe, la cantante que viene de Espafia
Cuando las marcas venden con nuevas estrategias
La diferencia de la belleza

=

www . pedotilia.com

las tramas de la pornografia virtual que victimiza, internet mediante, a nifias, nifios y adolescentes reales



vioLencias A mediados de marzo, un operativo coordinado

por la Guardia Civil Espafiola dejé al descubierto una

gigantesca red de pornografia infantil en Internet que

involucraba a 12 paises, entre los que se cuenta la Argentina.

Pero ésta fue sélo la porcién a la vista de una inmensa red

sumergida y amparada por la tecnologia virtual que todos los

dias abre nuevas posibilidades para pedéfilos/as y victimiza

una y ofra vez a nifios, nifias y adolescentes.

POR SONIA SANTORO

s conocida popularmente como

Vicky. Ella se para frente a la cd-

mara y se va sacando de a poco

su ropa: primero la remera, lue-

go la pollera. Vicky se queda con

un corpifio sobre sus pechos to-
talmente planos, con una bombacha hol-
gada que le cubre toda la cola, y con unas
medias ancladas a mitad de los muslos. Da
una vuelta antes de quitarse la bombacha,
siempre mirando a cdmara y acatando 6r-
denes del camardgrafo aficionado. Y final-
mente se saca el corpifio: se baja los brete-
les de a uno y hace girar el contorno de la
prenda hasta que el broche queda adelante.
Recién entonces se lo desabrocha. El gesto,
por si quedaran dudas sobre su edad, dela-
ta que Vicky no es mds que una nena.
JTendrd 10 afos? ;Quién sabrd cudl es su
verdadero nombre? A la infinidad de “co-
nocidos” que acceden a ella a través de In-
ternet poco parece importarles. Vicky es
una de las tantas victimas de pornografia
infantil a la que pedéfilos del mundo ente-
ro visitan y revictimizan diariamente.

El 17 de marzo, los medios difundieron
un operativo internacional coordinado por
la Guardia Civil Espafiola para desarticular
una red de pornografia infantil por Inter-
net en 12 paises, incluida la Argentina.

El disparador fue la denuncia realizada
por un ciudadano de la localidad de Caldas
de Rei, sobre la existencia de fotografias “al-
tamente agresivas en las que aparecfan me-
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nores y que se podfan conseguir en un chat
publico”. En el chat, de habla hispana, se
llegaron a distribuir mds de 20 mil articulos
con contenido peddfilo, filmaciones, foto-
grafias y grabaciones, ademds de otros do-
cumentos que fueron analizados por los in-
vestigadores. Luego se siguieron las cone-
xiones en distintos paises y se hicieron alla-
namientos en otras localidades de Espafia,
Argentina, Francia, Italia, Suecia, Holanda,
Chile, Panamd, Costa Rica, México, Repu-
blica Dominicana y Uruguay.

En total hubo 500 detenciones, una en la
Argentina. Se trata de un profesor de in-
formdtica de 55 afios de la localidad de
Moreno. Segtn el diario Clarin, este hom-
bre daba clases en un colegio religioso de
Merlo. Y en su casa sacaba fotos y filmaba
a chicos en posiciones sexuales. Uno de
ellos declard que le habia ofrecido 15 pesos
a cambio de dejarse fotografiar.

Apenas un mes atrds se conocfa en Tucu-
mdn el caso de un hombre de 32 afios acu-
sado de haberle sacado fotos intimas por lo
menos a un menor. La ONG Adoptar, que
maneja la linea 102 de esa provincia, dijo a
Las/12 que en noviembre del 2004 reci-
bieron “una denuncia anénima respecto de
esta banda de pornografia infantil con sede
en nuestra provincia y con conexiones in-
ternacionales”. Segtn el diario La Gacera
de Tucumdn, fue la madre de un adoles-
cente de 16 afios quien denuncid ante la
Justicia que su hijo se habfa encontrado en
un sitio pornogrifico de Internet con fotos
suyas. La causa ya tiene un detenido, Nés-

INOCENCIA INTERRUMPIDA

tor Fabidn Rosciano, caratulada como
“Rosciano sobre corrupcién de menores” y
estd a cargo del fiscal Pedro Gallo (Fiscalia
42) y del juez de garantia Alfonso Zotoli.

Siempre segtin el relato del diario Lz Ga-
ceta, el adolescente dijo que entraba diaria-
mente a una sala de chat, en la cual co-
menzd a tener comunicacién mds privada
con una persona que se hacfa llamar Fa-
bidn. Luego de algunas semanas se encon-
traron en un bar y el hombre lo habria
convencido de que fueran a un departa-
mento. Allf le habria ofrecido 100 pesos
para sacarle fotos en poses sexuales para
manddrselas a unos amigos en el exterior.
Hubo varios encuentros posteriores en un
hotel, donde el chico fue con un amigo pa-
ra retratarse juntos. Tiempo después, el
chico encontré esas fotos junto a las de
otros menores en una pdgina porno.

La pornografia infantil noes
un delito nuevo, pero los avances tecnold-
gicos estdn facilitando su desarrollo. Antes,
producir pornografia requerfa de un estu-
dio para revelar fotos o tener algtin contac-
to de confianza donde revelarlas. De lo
contrario se era presa fdcil para la policfa
(basta recordar que, en noviembre del
2003, un hombre de Bella Vista fue dete-
nido después de haber llevado a revelar
140 imdgenes de nenas desnudas). Hoy,
con minimos conocimientos de inform4ti-
ca, del uso de una web-cam o de una cdma-
ra digital, cualquiera puede producir por-
nografia. Y ademds lo que sucede con In-
ternet, coinciden los especialistas, es que
naturaliza la conducta del pedéfilo, que
encuentra allf pares con quien compartir lo
que hasta el momento era de su dmbito
mds {ntimo.

Segin un estudio de la ONG espafiola
Anesvad, en el mundo hay mds de 4 millo-
nes de zonas de Internet que contienen
material de sexo con menores y cada dfa se
crean 500 sitios nuevos. Reciben unos 2
millones de visitas al afio y la industria
mueve unos 6 mil millones de euros anua-
les. Aproximadamente, el 60 por ciento de
estos sitios son pagos (unos 40 euros men-
suales) y estdn alojados en paises con alto
desarrollo tecnoldgico y gran desigualdad

econdémica, como Rusia o Brasil.

Por otro lado, el 40 por ciento restante es
de acceso gratuito y fomenta el intercam-
bio de material pornogrifico de todo tipo
(fotos, videos, audios, textos) para poder
acceder a los documentos que ofrecen.

En la Argentina no hay datos precisos so-
bre la dimensién de este delito, pero su in-
cremento puede deducirse a partir de algu-
nos datos de la Divisién de Inteligencia In-
formdtica de la Policia Federal. En el afio
2000 se registraban 4 causas por averigua-
cién de la infraccidn al articulo 128 del
Cédigo Penal —que estipula penas de entre
seis meses y cuatro afios de prisién a quien
produjere o publicare imdgenes pornografi-
cas en las que se exhibieran a menores de
18 afios—y en el 2003 hubo 25. Sin embar-
go, la legislacién no estd actualizada. El ar-
ticulo 128 es anterior a las sutilezas de In-
ternet. Y hay varios proyectos tratando de
adecuar la legislacién, pero hasta el mo-
mento ninguno ha sido aprobado. El Pro-
tocolo de la Convencién de los Derechos
del Nifo tiene una definicién bastante am-
plia y avanzada, ya que establece que “por
pornografia infantil se entiende toda repre-
sentacién, por cualquier medio, de un nifio
dedicado a actividades sexuales explicitas,
reales o simuladas, o toda representacién de
las partes genitales de un nifio con fines
primordialmente sexuales”. Pero, a pesar de
que el instrumento fue ratificado por la Ar-
gentina, ain no fue reglamentado.

El COI]SCjO Nacional de la Nifez,
Adolescencia y Familia (Connaf), por su
parte, estd en la etapa de diagnéstico y di-
sefo de algunas acciones. Durante el 2004
realizé la “Investigacién sobre trdfico de
nifios/as con fines de explotacién sexual,
pornograffa infantil en Internet y marcos
normativos’. En el capitulo destinado a es-
te tema, Inda Klein, coordinadora del Pro-
grama Interamericano de Informacién so-
bre Nifiez y Familia, hizo un trabajo de
campo para determinar el nivel de difusién
de la pornografia infantil en la red y sus
mecanismos, y llegé a conclusiones escalo-
friantes.

La investigacién se realizé durante junio
y julio del 2004, y consistié en 3 o 4 horas



diarias de navegacién en Internet desde
distintos cibercafés de la Ciudad de Bue-
nos Aires, con los softwares y programas
que puede usar cualquier persona.

Relevé comunidades virtuales o grupos de
Hotmail, Yahoo Argentina y Ciudad Inter-
net. En el dnico que no se pudo detectar
grupos pedéfilos fue en Yahoo Argentina,
porque la politica de la empresa impide que
sus grupos usen en sus nombres o descrip-
ciones términos como “xxx” o “lolitas”, por
ejemplo. Y aunque el sentido comuin indica-
rfa que los consumidores de pornografia in-
fantil serfan mds cuidadosos a la hora de ele-
gir cémo titular a sus grupos, la experiencia
demostré lo contrario. “En Hotmail, por
ejemplo, hay mds de 20 mil grupos, asi que
si un peddfilo quiere entrar a un grupo, des-
pués de revisar 20 mil no llega. Entonces
usan los nombres mds concretos y mds claros
para que no quede ninguna duda como, por
ejemplo, ‘nifio pedo’ o ‘sexo con menores’,
apunt6 Klein a Las/12.

La investigacién determiné que Hotmail

hacer lo mismo para que no se pierdan las
imdgenes. El total de material encontrado
fue de 623 fotografias, siendo sus victimas
el 78 por ciento varones y el 22 por ciento
nifas”, dice el informe.

Por otro lado, estdn los foros de cardcter
gratuito. Los investigadores observaron
Amigos Latinos, Melody Soft y Planeta
Com, y constataron que se usaban para di-
fusién, en distintas variantes, de pornogra-
fia infantil, ofreciendo contrasefas, pdgi-
nas de personas, pdginas web u otros gru-
pos, canje de fotos y videos, venta de CD-
Rom y hasta un “extenso mensaje ofrecien-
do turismo sexual en el Club Mundo Nifio
Puebla (México)”.

En tercer lugar se investigaron los progra-
mas par a par, que sirven para intercambiar
documentos mds pesados, como musica o
videos. “Funcionan de la siguiente manera:
tengo el programa en mi computadora, me
conecto y mi computadora queda abierta a
todo lo que estd en ese momento. Entonces,
todo lo que tengo en mi mdquina lo podés

Internet naturaliza la conducta del pedéfilo, que

encuentra alli pares con quienes compartir lo que,

hasta el momento, era de su dmbito mds intimo.

fue el que mds grupos de pornografia in-
fantil tenfa. Se relevaron 11 grupos duran-
te una semana. La cantidad de participan-
tes vari6 de entre 12 y 500 usuarios. Y el
promedio de tiempo que esos grupos dura-
ron online, antes de que Hotmail los detec-
tara y les diera de baja, fue de unos 10 di-
as. “La modalidad observada en estos gru-
pos es colocar fotos en el sitio para com-
partir y, a través de los mensajes, intercam-
biar direcciones de MSN para establecer
didlogos privados en linea donde, a pesar
de cerrarse los grupos, se contactan para
abrir nuevos. La mayorfa demuestra cono-
cer que la actividad es ilegal y que no tar-
dardn en cerrarlos: uno de los grupos, lla-
mado ‘s6lo lo mejor porque dura poco’,
colocaba fotos bajadas de grupos que fue-
ron cerrados e invitaba a los participantes a

tomar y yo tomo lo que estd en tu mdquina
indiscriminadamente. Va mdquina a mdqui-
na, a gran velocidad. Al hacer la investiga-
cién entramos a uno de esos programas, pu-
simos pedofilia y limitamos la bisqueda a
10 minutos. Habia dos millones de usuarios
conectados a este programa. Bajamos mds de
mil archivos. De esos mil vimos sélo cinco y
eran videos y fotos de pornografia infantil.
Por otro lado, inmediatamente esos archivos
que habiamos bajado empezaban a ser ‘chu-
pados’ por otra computadora. O sea, habfa
pedéfilos en ese momento buscando archi-
vos”, explicé Klein.

Por dltimo, la investigacién se concentrd
en las pdginas web. Se encontraron sélo tres
sitios en castellano relacionados con la por-
nografia infantil. Uno de ellos ofrecia un
club peddfilo. Los beneficios de ser parte del
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club eran: la garantfa de que la pdgina le iba
a avisar al socio donde estuviera, a pesar de
los constantes cambios de direcciones debi-
do alos cierres; el acceso a cinco fotos men-
suales extremas de violaciones y muerte; y la
opcidén de acceder a turismo sexual. “Otra
pdgina ofrecfa mufiecas inflables de nifios y
nifias que hasta lloran cuando son penetra-
dos. Esta pdgina se paga a través de Western
Union, asf como hay otras que aceptan tarje-
tas de crédito”, sefialé Klein.

Entre las pdginas web detectaron algu-
nas que tienen en comun una especie de
espiral triangulada como simbolo, y se
presentan como “amantes de nifios” (boy
lovers). Los boy lovers se consideran una
minorfa sexual y se comparan con los ho-
mosexuales. “Se presentan como en con-
tra de la pornografia y el abuso, y defen-
diendo los derechos de los nifios; plante-
an que tienen una relacién amorosa con
el nifio, y que el nifio se enamora de
ellos. El objetivo es convivir con un nifio
y hasta crearon el Dia N, Dfa Internacio-
nal del Amor por los Nifos, el 26 de ju-
nio de 2004”, dijo Klein.

La investigacién fue siempre explo-

ratoria, pero en un caso hubo intervencidn.

graffa infantil “es el que muestra genitales
sin desarrollar: cuanto mds imberbes, mds
codiciados”.

Y destaca que en la pornografia infantil,
ademds del dafio por el abuso concreto, se
produce una “revictimizacién indefinida”.
Hay material de mds de 20 afios de produ-
cido que sigue circulando porque una vez
que una imagen entra a la red es imposible
eliminarla.

La otra arista del problema la expu-
so hace casi un afio el caso de Comodoro
Rivadavia. Se trataba de un pedéfilo que
habia enviado material pornogrifico a ni-
fias de diez afios a través de un canal de
chat. Klein lo llama “peligro virtual”, y pa-
rece dejar en la prehistoria las recomenda-
ciones que los padres hacfan a sus hijos,
como “no hables con extrafios” o “no acep-
tes caramelos™: “Los padres estamos prepa-
rados para prevenir el peligro real y a veces
sacralizamos Internet pensando que chicos
o chicas ah{ estdn seguros, que estdn apren-
diendo. Pero no sabemos qué estdn hacien-
do y los peddfilos entran a los chats, los
captan, se hacen pasar por menores y rdpi-
damente extraen todos los datos que nece-
sitan para ubicarlos”.

En el mundo hay mas de 4 millones de zonas de Internet que
contienen material de sexo con menores. Reciben 2 millones
de visitas al afio y la industria mueve 6 mil millones de euros
anuales. El 60 por ciento de estos sitios son pagos y estan
alojados en paises con alto desarrollo tecnolégico y gran
desigualdad econémica. El 40 por ciento restante es gratuito.

En el grupo “nifias de 10 a 16 que quieran
aprender a masturbarse” de Hotmail apare-
cié un mensaje que ofrecfa datos de nifas
en Tucumdn. Entonces “se le solicitaron
mds detalles, fingiendo interés y disponibi-
lidad para viajar desde Buenos Aires; la res-
puesta llegd directamente a nuestro e-mail
30 minutos m4s tarde, ddndonos detalles
del costo ($ 3 pesos / U$S 1) y edades (8
afios en adelante), e indicdndonos un telé-
fono para encontrarnos, ‘esperando que se-
amos amigos’. El mail fue entregado a la
Policia Federal, Divisién Delitos Informdti-
cos’, se lee en la investigacién. “Son perso-
nas que estdn prcticamente todo el dfa en
esto”, dijo Klein. “Con frecuencia buscan
trabajo o actividades que les permitan estar
en contacto con nifios’, sefiala un perfil de
pedéfilo elaborado por la misma divisién
de la Policfa Federal.

Como se vio en ese caso, hay una rela-
cién directa entre la pornografia infantil y
otros delitos como el turismo sexual y la
prostitucién infantil. Esa fue una de las
conclusiones del trabajo, que constaté que
los consumidores de pornografia demues-
tran un alto interés en tener contactos se-
xuales con chicos y que, por otro lado, se
incentiva la produccién de pornografia
porque las comunidades virtuales exigen el
aporte de nuevos materiales para permane-
cer en ellas, o piden una equis cantidad de
fotos, preferentemente de produccién case-
ra, para poder acceder a otras tantas.

También concluye que el material mds
requerido por los consumidores de porno-
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Es obvio que esto también puede suceder
en otros dmbitos de encuentro, pero se sa-
be que el tercer motivo de acceso a los ci-
bers (detrds de los juegos en red y el chat)
es el consumo de material condicionado. Y
en algunos de estos negocios conviven ni-
fios, nifias y adolescentes con adultos. “Los
cibers no sélo son utilizados para consumir
pornograffa de todo tipo, incluyendo la in-
fantil; también es el sitio preferido de los
peddfilos, quienes utilizan estos sitios pu-
blicos para evitar ser identificados. En los
foros pedéfilos encontrados, esta sugeren-
cia es muy difundida’, dice la investigacién
del Connaf.

Algunas ciudades del pais, como Buenos
Aires o Cérdoba, obligan a instalar filtros
en las mdquinas para impedir el acceso a
pornografia online a estos comercios. Por
ejemplo, en febrero fue clausurado en la
Ciudad de Buenos Aires un ciber por per-
mitir el acceso y consumo de material por-
nogrdfico via Internet a menores de 18
afos. El titular fue condenado a pagar
1800 pesos y el local fue clausurado por 7
dias, invocando el articulo 62 del Cédigo
Contravencional que castiga a quien per-
mite el acceso a material pornogréfico a
personas con menos de 18 afios; también
se menciond la Ley 943, que obliga a ins-
talar filtros. Sin embargo, no es comdn
que esto suceda, el control es escaso y, por
otro lado, los filtros son ficiles de levantar.

A pesar de todo, Marfa Elena Naddeo,
presidenta del Consejo de Nifas, Nifios y
Adolescentes de la Ciudad de Buenos Ai-

res, considera que no hay que ser alarmis-
tas: “La mejor proteccién para los chicos es
tener un dmbito familiar sano y una edu-
cacién permanente vinculada al tema de la
educacidn sexual, al cuidado del cuerpo.
Es lo mismo que con el tema de las adic-
ciones: hay que rodear a los chicos de un
dmbito afectivo, sano, de un buen circuito
de recreacién. Esa es la mejor proteccién
frente a todo, porque el mundo moderno
es muy complejo”.

“De todos modos —agregé—, lo que noso-
tros observamos es que hay muchos chicos
y chicas solos. Hay todo un sector de nifios
y nifias, de temprana edad incluso, que ca-
recen de un acompafiamiento permanente
de los padres, ya sea por los multiples tra-
bajos, por padres ausentes, mamds jefas de
hogar que tienen varias actividades para
poder sostener su casa, 0 mamds muy jéve-
nes que estdn con distintas busquedas per-
sonales y no pueden hacerse cargo en for-
ma completa de los chicos o chicas. Esto si
es zona de riesgo, esto hace vulnerables a
los y las menores al contacto con abusado-
res que pueden llegar a ofrecerles una
amistad y, a partir de esa amistad, el circui-
to de corrupcién.”

La Linea de Ayuda a los Nifios (102) estd
abierta a estas denuncias, y el Consejo
brinda acompanamiento y seguimiento de
la causa judicial. Pero no hay muchas de-
nuncias de este tipo y luego son dificiles de
probar. Por eso, para Naddeo, “hay que
empezar a incorporar este tema en los cir-
cuitos de control, mejorar los de diagndsti-
co, perfeccionar los mecanismos de denun-
cia, para lo cual la creacién de la Fiscalfa
especializada en delitos contra la integri-
dad sexual serfa fundamental”.

A fines del afio pasado, la Procuracién
General de la Nacién y la Ciudad de Bue-
nos Aires habfan avanzado bastante en la
creacién de una unidad especial de este ti-
po, a tal punto que fue anunciado su lan-
zamiento para principios de marzo de este
afio. Todavia no hay novedades. ¥

Qué hacen las ONG

En la Argentina, una de las po-
cas ONG que trata el tema es la
Red No a la Trata (noalatra
ta@yahoo.com.ar), que considera
a la pornografia infantil un deli-
to ligado a otros como la prosti-
tucién y la trata de personas. En
Espana hay varias ONG que se
dedican a la lucha contra la por-
nograffa infantil a partir de difu-
sién del problema y el disefio de
campanas. ACPI (www.asocia
cion-acpi.org) y Protégeles
(www.protegeles.com) son algu-
nas. El 1° de octubre de 200,
por ¢jemplo, Anesvad
(www.anesvad.org) puso en mar-
cha una campafa de investiga-
cién y sensibilizacién sobre la
pornograffa infantil en Internet
denominada Nymphasex. “En
colaboracién con la agencia de
comunicacién Agoranet
(www.agoranet.es), se publicé
una supuesta pdgina pornografi-
ca en la que se ofrecia una serie
de ‘servicios con menores’ —rela-
ta un documento de la ONG-.
Durante quince dfas se informé
que todos estos servicios estarfan
disponibles a partir del 16 de
octubre.” Los resultados obteni-
dos durante los 15 difas que duré
la investigacién hablan de la
magnitud del negocio: 6 mil
personas visitaron el sitio, de las
cuales 542 accedieron de forma
regular con el fin de comprobar
si la web ofertaba nuevos servi-
cios, y cerca de 200 incluso deja-
ron su direccién de correo elec-
trénico para que se les informara
sobre las novedades.

TAPA: ALEJANDRO ROS



A MANO ALZADA POR MARIA MORENO

DE CONCURSO

o soy devota de la obra de
Ricardo Piglia aunque ad-
mito sus cualidades*. He
leido salteado a Borges, a
Joyce, a Faulkner. Los he
soltado sin nostalgia. Se
dird que, al colocar a Piglia en mi serie de
lo valorado sin afecto, lo pongo igual por
las alturas. Es que lo que no valoro son las
alturas, prefiero lecturas menos evidentes,
mds caprichosas, no por snobismo sino
mds alld de mi voluntad. Tampoco estoy
de acuerdo con que Piglia evoque, para
poner el chillido juridico de Nielsen en
alguna tradicién, las quejas de José M4r-
mol y sus fans cuando Juan Marfa Gutié-
rrez gan6 el Certamen Literario realizado
en Montevideo en 1841. Ya Mdrmol fue
suficientemente insultado por Ignacio B.
Anzodtegui cuando lo llamé poeta de ca-
labozos y mingitorios. Después de todo
escribié Amalia, que sigue siendo un gran
folletin. Todo esto para decir que en este
comentario no me alimentan las pasiones.
No me interesa saber quién tiene razén
ni preguntar por evidencias. La juridicofi-
lia ha llegado al dominio de la literatura
para que los abogados lucren con los refe-
rentes de personajes imaginarios y que és-
tos exijan derechos humanos, y el peso de
la ley caiga en espacios tan resbalosos para
la Justicia como los concursos literarios
que dependen de lo que se lleva ese afio,
las presiones editoriales, las politicas y los
gustos de los jurados y hasta de que algu-
no de ellos sea lo suficientemente psicé-
pata como para persuadir a los demds, de
acuerdo con su gusto personal. Ahora re-
sulta que se pretende que la Justicia coin-
cida con el cumplimiento de las bases de
un concurso y la verdad con los indicios
de que si Piglia no se hubiera presentado,
Nielsen hubiera ganado el concurso.
Algunos dichos del fallo son tan deliran-
tes que podrian formar parte de las van-
guardias, tan en retaguardia ahora: Los
jueces sefialaron que era imposible que los
jurados hubieran leido 264 obras ya que,
si hubieran lefido dos por semana, hubie-
ran necesitado 132 semanas (Nétese la
idea que tienen los jueces de esfuerzo des-
comunal: leer dos libros por semana). Es-
ta légica es la misma con la que el prefec-
to de “La carta robada” de Poe hacia revi-

sar toda la habitacién del acusado, incluso
el cafio de las sillas, sin advertir esa otra
légica brillante que hace esconder un ob-
jeto precisamente donde éste deberia es-
tar. Quien ha sido jurado de un concurso
ha visto la andanada de “Daneris” origi-
nales, basura ilustrada y conseguida con el
vademécum del taller literario, torpes
construcciones sentimentales que apues-
tan a que la sinceridad se imponga sobre
valores estéticos, tal vez cuestionables pe-
ro en vigencia, plagios que, con ingenui-
dad, apuestan a la ignorancia del jurado.
Créanme: Sin caer en la injusticia, en la
ilegalidad o en la vagancia, basta ojear,
para eliminar. Nielsen tiene dos “pruebas”
que declara a los medios: Le pregunté a
un jurado qué le habia parecido su nove-
la. El jurado habria contestado que no la
habia leido. ;Qué jurado, cémplice en
premiar a otro, no acude a esta mentira,
ante la groserfa demandante de los perde-
dores? Nielsen dice que Piglia no cobré el
dinero, lo que probaria la teorfa de que
hubo una “recomposicién patrimonial”
para la editorial, que, con su inversién en
Piglia “no habia producido el rédito ini-
cialmente previsto”.

Entonces estd acusando a una victima.
Las editoriales suelen dar adelantos esca-
sos por obras de investigacién a entregar
en seis meses o un afio, que en otros pai-
ses se hacen con el aporte de diversas fun-
daciones y con una década de trabajo or-
ganizado en equipo. Firmado el contrato
con el diablo, el Fausto-escriba queda a
merced de reparaciones econémicas o de
una deuda que no caduca sino con la pro-
duccién de un best seller.

A menudo se ha insultado a Piglia con
una simple marcacién de su oficio: “profe-
sor”. En la Argentina, el intelectual, aun el
heredero, es profesor. Es el hombre del
portafolio desfondado —nada desfonda mds
que las obras de fondo— que, en las rutas
argentinas, descansa de su Benjamin o de
su Jauretche, con la cabeza rebotando con-
tra la ventanilla del dmnibus, rumbo a la
Universidad de Tucumdn o de Rosario
donde dard interminables horas de cdtedra
para reparar su condicién de fordneo antes
de volver a constituir la traccién a sangre
en alguna universidad local. Vejanco segui-
rd rindiendo examen gracias al sistema de

A

concurso. Sin que se haya propuesto seguir
el modelo ascético de un Alfredo Palacios,
suele acceder a la casa propia pasados los
cincuenta, la beca Guggenheim, que mds
que bancarle la gran obra nacional suele
ayudarlo con las expensas o la prepaga. Si
trabaja afuera, vive mejor pero no trabaja
menos y a lo mejor no le queda tiempo pa-
ra ese vivir mejor.

Nielsen es un hombre de concursar y su
obra no deja de tener méritos. Alguna
vez, como jurado, contribui a que saliera
primera. Claro que no era un concurso
peliagudo. La obra de Nielsen era la tni-
ca, de todas las presentadas, que estaba
escrita en castellano por un escritor. Y
como es un hombre de concursar, para
armar su denuncia, no se metié con los
jurados, no vaya a ser que a éstos les to-
que evaluar su obra en un futuro concur-
so y estén enojados por haber sido acusa-
dos de tongo.

Plata quemada es una gran novela. Ima-
ginemos un cuento de Miguel Briante.
Una carrera en el pueblo. Los jockeys es-
tdn adornados. Es que corre el caballo del
comisario. Después de la largada, para
que la cosa sea verosimil, cada uno sale a
todo meter, y antes de empezar a amino-
rar la marcha ven que el caballo del comi-
sario ya le lleva tres cabezas al que va ade-
lante. Los que iban a fingir perder, per-
dieron realmente. Lo que Nielsen no se
resigna a entender es que a veces gana el
caballo del comisario sin que el tongo se
haya podido siquiera intentar.

* Para mds detalles leer “La légica de los
hechos” en Radar del 13 de marzo.

Técnicas de
disciplinamiento

POR INECIP *

El miércoles de la semana pasada,
diez mujeres privadas de su liber-
tad en la Unidad 3 de Ezeiza fueron
trasladadas compulsivamente a la
Unidad 13 de La Pampa. El trasla-
do —argumentado en funcién de
una “técnica penintenciaria”- res-
ponde solamente a intereses de la
administracion penitenciaria, en
desmedro de los derechos de las
mujeres presas trasladadas, ya que
en ningun momento se contemplé
la pérdida de los lazos familiares y
sociales de las detenidas.
Tampoco se respetaron las normas
procedimentales basicas de los
traslados para evitar el sufrimiento
fisico. Sospechosamente, todas
las mujeres trasladadas habian
demandado al Servicio Penitencia-
rio Federal. Todas ellas también
eran participantes del Programa de
Divulgacion Juridica, Género y
Participacion Ciudadana (capacita-
cién en sus derechos) que el Inecip
lleva a cabo en la Unidad 3 desde
abril de 2008.

Actualmente, las mujeres priva-
das de la libertad se encuentran
en huelga de hambre y exigen su
reintegro a la Unidad 3. Viniendo
del Servicio Penitenciario Federal,
el traslado de unidad es un
mecanismo de control y sancion a
las mujeres privadas de la libertad
que son mas aguerridas o estan

mas desprotegidas.

* Instituto de Estudios Comparados

en Ciencias Penales y Sociales.

las12@paginal2.com.ar

SM Cuestiones de familia

Estudio de la Dra. Silvia Marchioli

Sea protagonista de sus decisiones familiares y patrimoniales

Crisis conyugal

 Divorcio vincular * Separacion personal

Conflicto en los vinculos paterno o
materno filiales

* Tenencia - Visitas ¢ Alimentos

* Reconocimiento de paternidad

* Adopcién del hijo del conyuge

Cuestiones patrimoniales

» Division de bienes de la sociedad conyugal
y de la sociedad de hecho entre concubinos

* Sociedades familiares y problemas
hereditarios conexos

Violencia familiar
* Agresion en la pareja * Maltrato de menores
* Exclusién del hogar

Escuchamos su consulta en el 4311-1992

Paraguay 764 - Piso 11 “A” - Capital

E-mail: smarchioli@net12.com.ar
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vooa Apelar a las artes plésticas y territorios afines ya no es

suficiente. Ahora, las marcas (grandes y no tanto) también

recurren a sofisticados caminos comerciales y de marketing

para mantener el aura de la exclusividad (el disefio de autor)

sin esquivar al piblico masivo (de los shoppings).

POR VICTORIA LESCANO

demds de proponer sus
propios decdlogos de mo-
da para el invierno 2005
—capitas de piel, rescates
de etnias y estampas de la
cldsica sastrerfa inglesa,
accesorios dorados, camisas cldsicas con
detalles victorianos, broches con piedras
fulgurantes adornando sweaters y el furor
de los tonos uva, pasteles y marrones—, las
nuevas estrategias de comunicacién de las
marcas locales parecen destinadas a cauti-
var al publico que en los dltimos afios emi-
gré desde los centros de compras hacia las
tiendas de autor y las ferias de disefio.

El listado de estrategias contempla tanto
la proximidad con el arte contempordneo
desde las campanas, tal como hizo Vitami-
na con las fotografias de maquetas y per-
turbadoras construcciones arquitecténicas
que caracterizan la obra de Dino Bruzzone
(en el local de Libertador al 800 de esa fir-
ma se exhibieron, ademds, varias obras de
la serie Arquitectura escéptica, realizada por
el artista entre el 2002 y el 2004), la publi-
cacién de un periddico con lecturas de ten-
dencias y fotografias en busca de estilos re-
ales en ciudades europeas que realizé la fir-
ma Ayres y la incorporacién de actrices
oficiando de modelos (Julieta Ortega fue la
musa para Uma, mientras que Leticia Bré-
dice posé para Maria Cher).

Desde el circuito mds indie, pero con
proyeccién comercial, Pesqueira y Kukla
optaron por divulgar sus nuevos disenos
mediante una serie de stickers en minia-

Lic. LAURA YANKILLEVICH

Psicologa clinica

Miedos
Trastornos de ansiedad

Crisis de angustia

tura, que son lo mds parecido a figuritas.
La primera convocé a un grupo de muje-
res, algunas estilistas, otras disefiadoras
grificas y fotégrafas (Caro Urresti, Ana
Armenddriz, Alina Schwarcz, Malena Ga-
gliesi y Cecilia Glik se hicieron autorre-
tratos o bien fotografiaron a sus amigas
con abrigos con simulacros de pied de
poule de esa marca), mientras que Kukla
recurri6 a la artista Flavia Da Rin para
un collage de sus fotografias sobre el
mundo femenino, producciones en banos
y también dibujos, que recrea una colec-
cién inspirada en la década del 30 y el
rock and roll circus.

La ruta obligada de la moda local implica
movimientos contradictorios, pero com-
plementarios: por un lado, un nuevo revi-
val de los centros de compras, que ahora
suman tiendas y marcas con disefios avant
garde (y en el caso del Paseo Alcorta, cele-
bra su propia semana de desfiles), pero
también la radicacién de marcas del esta-
blishment en la zona de Palermo.

Alli, las tiendas pioneras del movimiento
de autor y que tuvieron en su declaracién
de principios diferenciarse de las produc-
ciones estandarizadas del universo shop-
ping ahora se ven rodeadas de multinacio-
nales del calzado deportivo como Nike,
Puma o Adidas, firmas de bdsicos como
Awada o Tucci (esta Gltima comparte loca-
cién con el tltimo bar de moda de la zona,
se llama El Diamante, tiene aportes gastro-
némicos del chef Fernando Trocca y pues-
ta en escena del disefiador y artista Sergio
De Loof).

Las responsables de disefio de tres marcas

analizan el nuevo mapa de ruta y se refie-
ren a sus estrategias para comunicar moda.

“Nos consideramos una especie de esla-
bén perdido entre las marcas comerciales
y las marcas de disefiador, sentimos que
tenemos un publico que nos sigue desde
Palermo y otro que anexamos en los
shoppings; la idea es trabajar para que la
gente continde sintiendo que Uma es di-
sefio ponible”, dice Carolina Ainstein, la
disefiadora de la firma que empezé con
ropa de cuero con disefos innovadores y
también bdsicos en una tienda de la calle
Honduras, y desde alli se extendié hacia
centros de compras (actualmente tiene
diez locales en la Argentina, distribuidos
en Buenos Aires, Cérdoba, Mar del Plata
y dos en Madrid).

Acto seguido, Ainstein resume las ten-
dencias para el invierno 2005 y el modo
en que las traslada a las distintas lineas de
la marca: “Se trata de una feminidad
adornada, con abundancia de detalles ar-
tesanales, bordados, apliques, avios cosi-
dos a mano y muy elaborados. Como
fuente de inspiracién me remit{ al mun-
do de la equitacién inglesa, ese mundo
que Jean Paul Gaultier rescaté en su in-
greso como disefiador a Hermes. Abun-
dan los pantalones similares a los de
montar, las botas de cafia alta, los blazers
entallados. Pero también tomé detalles de
la indumentaria de los dandies de princi-
pios del siglo pasado, las mangas y los vo-
lados, el terciopelo; aunque pueda resul-
tar incoherente, incorporé algunas tipo-
logfas de los afios ’80 como hombros cai-
dos y las estampas rockeras, considero
que resultdé un mix bastante interesante”.

Dice la disefiadora de Maria Cher, duefia
de un local en la calle El Salvador y otro en
el Paseo Alcorta, cuyos interiores fueron
realizados por el artista Eduardo Capilla:
“El paso de Palermo hacia el shopping no
nos hizo perder publico sino que ayudd a
que nos conozca mds gente. Asf como Pa-
lermo se estd fortaleciendo como centro de
moda y de disefio, y las grandes marcas

Nuevos teléfonos:

4433-5259 /[ 4433-5237
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Cuerpo en
exXpresion
Centro de Gimnasia Ritmica Expresiva

Prof.: Gerénimo Corvetto y Alejandra Aristarain

¢ Clases de Gimnasia Ritmica Expresiva
* Clases de Ejercicios Bioenergéticos
¢ Entrenamiento Corporal para
Estudiantes de Teatro y Actores
* Masaje terapéutico y drenaje linfatico
Centros en Almagro, Barrio Norte y Catalinas Sur
Informes al:

15-4419-0724 / 4361-7298

www.cuerpoenexpresion.freeservers.com

Lic. Eva Rearte

Psicéloga

Violencia Familiar
Maltrato Infantil

Turnos al

15 5456-7003

también estdn saliendo a esa zona, encuen-
tro a los shoppings cada vez mds interesan-
tes, ya que incorporan marcas que priori-
zan el disefio”.

La participacién de Maria Cher en la se-
mana de desfiles Estilo Alcorta significé
uno de los shows mds atractivos del ciclo.
Con banda sonora de covers de The Clash
y Joy Division reinterpretadas por el colec-
tivo de cantantes francesas agrupadas en el
disco Nouvelle Vague, y en una pasarela co-
mo simulacro de un bosque, se vieron los
hot {tem de la coleccidén: pantalones deri-
vados de los marroquies, mangas de kimo-
no en la linea de camisas y vestidos y, por
sobre todas las cosas, estampas en amarillo,
verde, rosa, tostado, lavanda y marrdn, si-
mulando alas de pdjaros.

Todas esas citas étnicas se combinaron
también con jeans, la linea de carteras,
las ropas holgadas y las superposiciones
con cierto espiritu rocker que caracteri-
zan a la marca.

En la primera fila, la actriz Leticia Brédi-
ce, modelo de la campafia, observaba y co-
mentaba la coleccién junto a Julieta Orte-
ga, la mannequin de las gréficas de Uma.

La firma Vitamina, que fue durante fines
de los 90 la major de los bdsicos, volvié al
ruedo durante el 2004. Actualmente tiene
seis locales en la Argentina y uno en Para-
guay, todos con el comdn denominador de
interiores con citas a los afios *50 y murales
pintados que distan del clima minimalista
de fines de los "90. La coleccién para el in-
vierno propone sastrerfa en tweed y corde-
roy, sacos cortos sobre poleras, chaquetas
de cuero con agregados de volados, cami-
sas con detalles victorianos, t-shirts con es-
tampas rescatadas del manga japonés y una
linea de noche con vestidos de gasa y capi-
tas de piel. Entre los colores de rigor, gris y
negro, enuncian tonos con nombres dig-
nos de algin catdlogo de cosmética o carta
gastrondmica (hortensia, espuma, océano,
frambuesa, café).

Dice Sylvia Ortiz, consultora de disefio
de la firma sobre los desplazamientos en

Masajes para

contracturas
stress
celulitis

Tel.: 4361-2082



Las marcas coquetean con Cl arte

contempordneo desde las campafias,

tal como hizo Vitamina con las

fotografias de maquetas y perturbadoras

construcciones arquitecténicas que

caracterizan la obra de Dino Bruzzone

(a la izquierda), y la incorporacién

de actrices oficiando de modelos

(Julieta Ortega fue la musa para

Uma —a la derecha—, mientras que

Leticia Brédice posé para

Maria Cher —en la otra pdgina—).

el mapa de la moda y los nuevos modos
de consumo: “Por suerte, la moda y tam-
bién los modos de consumo evolucionan.
Mds que recuperar al ptiblico que se fue
del shopping, el desafio no es sélo hacer-
lo regresar sino conseguir que tu marca
sea la favorita. Como tendencia, creo que
mucha gente estd volviendo a buscar pro-
puestas en los shoppings, pero atn no se
ha identificado con una marca en parti-
cular y ahf estd el reto para todos los que
hacemos marcas”.

Continuando con las nuevas estrategias
de las marcas, Ortiz cita dos casos recien-
tes de moda internacional que ilustran
alianzas de disefiadores consagrados con
casas de moda muy democrdticas. La pri-

mera fue la fusién de Karl Lagerfeld, céle-
bre disefador de Chanel, Fendiy Lager-
feld Gallery, quien en noviembre del 2004
hizo una pequefa coleccién de faldas,
vestidos y trajes por encargo de la cadena
sueca H & M, célebre por sus precios ba-
jos. La alianza provocé que en las tiendas
de Paris algunas mujeres hicieran cola en
los locales desde las seis de la mafana, hu-
bo anillos de metal y gafas, y un proyecto
de perfume unisex para cada estacién del
afio. Pero, después de un mes de primera
planas en la prensa, la alianza se termi-
né... jpor desacuerdos en los talles! “Suce-
de que las marcas de moda a precio bajo,
y muy fuertes econémicamente por sus
ventas de alto volumen, tienen que dife-

renciarse de sus competidores y una ma-
nera es contratando a disefiadores recono-
cidos para generar lineas especiales. En la
actualidad, el mejor ejemplo es el de Gap,
que contratd a una ex disefiadora de la li-
nea Marc, de Marc Jacobs, para actualizar
drdsticamente su linea.”

Ainstein aporta su mirada sobre los casos
del lujo a precios accesibles al que estdn re-
curriendo las firmas internacionales: “H ¢
M ya hace un trabajo importante para acer-
car la moda a la gente comtin; su novedad
de hacer propio el disefio de alto nivel suena
muy bien, pero mi duda es si los consumi-
dores salieron a buscar las prendas de Lager-
féld para esa marca o, en cambio, se conten-
taron con imitaciones de Chanel”. T

RAMOS GENERALES

Desayunen con las chicas

Una vez por semana, la Fundacién para Estudio
e Investigacion de la Mujer tiene una columna en
Desayuno, el programa que Victor Hugo Mora-
les y Pepe Pompin conducen por Canal 7 de lu-
nes a viernes entre las 7 y las 10. Los micros de
FEIM forman parte de un compromiso para difun-
dir las actividades y los alcances de Beijing + 10.
Los miércoles, entonces, a eso de las 9 de la ma-
Aana, se podran ir viendo los ocho envios en los
que ya se han tratado Mujer y pobreza, Pobreza
e insercion laboral y Participacion politica. Los
que siguen son VIH/sida, Violencia, Derechos hu-
manos Yy el Protocolo Facultativo de la Cedaw.

Género: americano

Con vistas al espacio que la Participacion de la
Sociedad Civil en la IV Cumbre de las Américas
tendra hacia noviembre de este afo, en los pro-
ximos dias se llevara adelante el Foro de Géne-
ro de las Américas, para debatir desde la pers-
pectiva de género y elaborar una declaracion fi-
nal para entregar a los presidentes de la region.
El objetivo es que la participacion del Foro sea lo
mas amplia posible, de manera que la diversidad
y la pluralidad acerquen un proceso enriquece-
dor, al menos como lo plantean las organizacio-
nes convocantes (que conforman una lista dema-
siado extensa para consignar aqui, aunque si po-
demos decir que las hay, por ejemplo, de Cana-
da, Estados Unidos, México, Nicaragua, El Sal-
vador, laArgentinay Peru). El Foro se llevara ade-
lante entre el 7 y el 9 de abril en el Centro Cultu-
ral General San Martin, contara con diversos pa-
neles (Pobreza y explotacion de la mujer: trata y
trafico, Migraciones, pueblos indigenas; Trabajo:
capacitacion, desarrollo y empoderamiento, De-
socupacion y trabajo informal, Explotacién y aco-
so sexual y moral, Fortalecimiento de la demo-
cracia: cupo, Presupuesto participativo, Derecho
a la informacion, Medio ambiente, Ciudadania).
Para sacarse dudas, registrarse e inscribirse, hay
que escribir a forodegenero@yahoo.com.ar

abril en culturanacion

musica. Jazz al
atardecer

Recitales al aire libre, a las 18
2 de abril

Small Jazz Band

Portefia Jazz band

9 de abril

Grupo Latinjazz

Ernesto Jodos

16 de abril

Swing Tzigane

Trio Machline-Herrera-Lapouble
Gabriela Arenas

23 de abril

Grupo de Jazz Santa Rosa
Jorge Navarro Trio

Plaza Molina Campos. Av.
Alvear y Posadas. Ciudad de
Buenos Aires

O.N.M.A. “Juan de
Dios Filiberto"
Directores: Atilio Stampone
y Néstor Marconi.

Especial de tango. 13 y 20
de abril

Especial de folklore. 27 de
abril

Teatro Nacional Cervantes.

Concierto en Salta
Con musicos de la Orquesta
Sinfénica de Salta. 24 de abril

Museo Histérico del Norte.

Sergio Tulian
1° de abril
Rawson. Provincia de Chubut.

Suma Paz

1° de abril

San Fernando del Valle de
Catamarca. Provincia de
Catamarca.

Cuarteto Cedrén
3 de abril

Mendoza. Provincia de Mendoza.

Verénica Condomi
Con Ernesto Snajer y
Facundo Guevara. 15 de abril

San Luis. Provincia de San Luis.

Eduardo Guajardo
15 de abril
Bahia Blanca. Provincia de
Buenos Aires.

Perla Aguirre

16 de abril

Bahia Blanca. Provincia de
Buenos Aires.

Cuarteto Cedrén
19 y 20 de abril

Bariloche. Provincia de Neuquén.

Luciana Vainer
Taller de murga. 22 de abril

Gral. Roca. Provincia de Rio Negro.

José Ceina
24 de abril
Gral. Roca. Provincia de Rio Negro.

Chango Farias
Gomez
2 de abril

La Rioja. Provincia de La Rioja.

Paco Garrido

8 y 9 de abril

Piedra del Aguila. Provincia de
Neuquén.

David Tokar

2 de abril: Segunda
Cabalgata de la Tradicién
San Vicente. Provincia de
Buenos Aires.

conferencia. James
Volkert

El nuevo Museo del Indio
Americano de los Estados
Unidos de América. 13 de
abril a las 19

Auditorio del Museo Nacional
de Bellas Artes.

exposiciones.

Manzana de las Luces:

400 anos de historia
Gigantografias sobre la
evolucion historica del
solar y exposicion de
acuarelas de Lola Frexas.
Todos los dias de 15 a 20

Manzana de las Luces.

Lia Correa Morales
Exposicion en homenaje al
Dia Internacional de la
Mujer y al Dia del Escultor.
Hasta el 29 de abril

Museo Casa de Yrurtia.

Los sonidos y voces
de Mayo en el
Cabildo

Una instalacion visual y
sonora revive la
Revolucion de 1810.

Museo Historico Nacional del
Cabildo.

CULTURANACION

La cultura es el unico bien comun
que se incrementa con el consumo.
Hagamosla crecer.

Retratos de una
comunidad

Album fotografico de la
comunidad judia.

Hasta el 17 de abril
Palacio Nacional de las Artes
(Palais de Glace).

Gréfica Lituana

15° Aniversario de la
Independencia. Hasta el 1°
de mayo. Lunes a viernes y
domingos de 14 a 18.

Museo Nacional del Grabado.

Sabanas al viento
Muestra colectiva. Desde el
9 de abril

Centro Cultural Paseo Quinta
Trabuco. Melo 350. Vicente
Lopez. Provincia de Buenos Aires.

Esteban Fekete

Obras del patrimonio:
xilografias y litografias.
Hasta el 29 de mayo. Lunes a
viernes y domingos de 14 a 18

Museo Nacional del Grabado.

Bienal de San Pablo
Desde el 12 de abril
Martes a viernes de 12.30 a
19.30. Sabados y domingos
de 9.30 a 19.30

Museo Nacional de Bellas Artes.

Donaciones 2004
Museo Nacional de Bellas Artes.

Coleccion Maria
Luisa Bemberg
Museo Nacional de Bellas Artes.

Goya, la condicion
humana

Desde el 22 de abril

Museo Provincial de Bellas
Artes Timoteo Navarro. Calle 9
de Julio 44. San Miguel de
Tucumédn. Provincia de Tucuman.

cine. Mitos y realidades
Ciclo de Friedrich W.
Murnau. A las 17.30
Museo Nacional de Bellas Artes.

actividades. 31° Feria
del Libro

Del 18 de abril al 9 de mayo
Pabellon verde. Stand 720.
Predio La Rural. Av. Sarmiento
2704. Ciudad de Buenos Aires.

teatro. Numancia
Direccidn: Daniel Suarez
Marzal

Teatro Nacional Cervantes.

fotografia. Evasion y
realidad en la colec-
cién fotografica del
MNBA

Desde el 7 de abril

Museo Nacional de Bellas Artes.

premios. Entrega de
Premios Nacionales
(1994-1999)

7 de abril

Teatro Nacional Cervantes.

Teatro Nacional Cervantes. Libertad 815. Ciudad de Buenos Aires | Museo Historico del Norte. Caseros 549. Salta. Provincia de Salta. | Palacio Nacional de las Artes (Palais de Glace). Posadas 1725. Ciudad de Buenos Aires | Manzana
de las Luces. Peru 222. Ciudad de Buenos Aires | Museo Casa de Yrurtia. 0" Higgings 2390. Ciudad de Buenos Aires | Museo Histérico Nacional del Cabildo. Bolivar 65. Ciudad de Buenos Aires | Museo Nacional del Grabado.
Defensa 372. Ciudad de Buenos Aires | Museo Nacional de Bellas Artes. Av. del Libertador 1473. Ciudad de Buenos Aires
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wusica Una guapisima morena clara que canta con sugerente

voz ronca y anifada, la espafiola Bebe, increpa de frente

a los golpeadores y también incita a las mujeres a quitarse

las telarafias, es decir, las reglas marcadas. Con frescura

y lenguaje muy coloquial, cachonda cuando la ocasién lo

requiere, esta artista ya vendié en su tierra mas de 250 mil

copias de su primer CD, también editado en la Argentina.

POR MOIRA SOTO

e cantar en bares y hacer al-

gunos papelitos en cine y tea-

tro, la espafiola Bebe pasé, en

el curso de 2004 y los co-

mienzos de 2005, a vender

mds de 250.000 copias de su
primer disco, Pafuera telarasias, que incluye
el tema “Malo”, muy escuchado por el cable
local a través de un clip. Nieves Rebolledo,
26, Bebe para su familia y sus amistades —y
desde que actta, para el pablico—, nacida
por casualidad en Valencia pero extremefia
de corazén, ha encontrado un éxito fulmi-
nante casi sin proponérselo.

Es decir, la chica morena que se vino de
Badajoz a Madrid para estudiar arte dramd-
tico, que se las rebuscé para vivir y encontrd
el sitio para cantar a su aire en El Biho Re-
al, seguramente sofiaba con dar a conocer
sus canciones, casi siempre de acentuados
tintes autobiogrdficos, a mucha gente. Pero
lo que al parecer no imaging, y por eso aho-
ra le cuesta adaptarse a su nuevo status, es
que podria volverse tan famosa y solicitada
de la noche a la mafiana, reconocida por la
calle y teniendo que firmar autdgrafos a
diestra y siniestra, perseguida —y en ocasio-
nes traicionada— por la prensa, y por cierto
tapada de compromisos promocionales. En
los primeros tiempos del suceso, tantas pre-
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siones agobiaron a Bebe, una chica sencilla
y espontdnea, de ideas claras sobre los dere-
chos de las mujeres y la justicia en general,
que apenas habia conocido los circuitos de
Extremadura, donde hizo temas propios y
ajenos, antes de entrar en el ambiente de los
cantautores de Madrid. Desde luego, a ella
le gustaba cantar en publico —también ac-
tuar en teatro y en cine—y que la aplaudie-
ran. Pero cuando empez6 a estar en El Btho
Real provocs tal entusiasmo entre 1@s asis-
tentes que alguna gente del negocio disco-
gréfico paré la oreja.

Entre otros, fue a escucharla un ejecutivo
de Virgin-Emi y se qued$ pasmao, como
dirfa Bebe con esa pronunciacién coloquial
de su terrufio que mantiene en sus letras.
El tipo se dio cuenta de que estaba frente a
una personalidad carismdtica y singular,
una cantante seductora, una autora creati-
va, combativa, tierna, poética a la que ape-
nas habfa que darle una mano para que se
decantara en lo musical. Bebe se sintié esti-
mada y respetada y, lejos de retobarse,
aceptd la propuesta, que inclufa al presti-
gioso producto Carlos Jean. Tan bien se
llevé Bebe con el director artistico del cita-
do sello que lo hizo figurar entre las cari-
flosas dedicatorias del CD: “Al + xulo: J.
Lifidn x revolucionarme, entusiasmarme,
joder, si me motivas! Un besino. Eres un
amor”. Y al propio Jean le escribe: “Carli-

tos: X acepta currd conmigo, irnos cono-
ciendo ha sio la bomba, x hacer tuyas las
canciones, x ensefiarme, hablarme, abra-
zarme, hacerme refr, ad+ sin ti no hubiera
sonao asi. Eres el amo”. (Por si hace falta
traduccién del lenguaje coloquial de la tie-
rra extremefa de Bebe: “xulo” va por chu-
lo, lindo, guapo; “currd” por currar, traba-
jar —no “estafar”, como en nuestro pafs—.)
En verdad, a Bebe le falta espacio para
mandar besos y agradecimientos en Pafuera
telararias: nombra en primer lugar a sus pa-
dres y a sus cuatro hermanos (“sois mi co-
lumna vertebral”), a toda la parentela de
ti@s y prim@s y abuel@s; a “varios angelo-
tes que han aparecido este dltimo afo”, a
“los nifios del estudio”, a los musicos, a “mis
nifias” (larga serie de chicas a las que llama
“princesas, guerreras, mujeres poderosas,
mis amigas siempre jole, ole, ole..! {Os quie-
ro bonitas!”). Y siguen las dedicatorias a
gente que le hizo conocer musicos, la cuidé
al llegar a Madrid, la acompand en aquellos
“conciertitos de camién”, la recibi6 en La
Redaccién y El Baho. Al final, Bebe no se
olvida de “mi gente de Zafra, Montijo, M4-
rida”, es decir de Badajoz, su patria chica.

PAFUERA TELARANAS
Y GOLPEADORES

La problemdtica de la violencia familiar
se ha destapado y encarado —desde los me-
dios y las politicas ptblicas— durante los
tltimos afios en Espaifia, lo que por un la-
do representd una toma de conciencia y
una busqueda de soluciones, pero a las vez
aumentaron las victimas fatales. “Yo creo
que es una cuestidn terrible que ha existido
siempre en mi pais, sélo que ahora estd sa-
liendo a la superficie: hay denuncias, esta-
disticas, manifestaciones solidarias de las
mujeres, refugios y otras formas de apoyo”,
decia a este suplemento el afio pasado Iciar
Bollain, directora de 7e doy mis ojos, film
espafiol que traté de manera profunday

abarcadora el tema de la violencia de géne-
ro, poniendo de manifiesto las razones de
la victima y también las del victimario. “Lo
mds aterrador de este problema es que la
edad de las parejas donde hay un golpea-
dor —que a veces se convierte en asesino—
no corresponde, como se podrfa suponer, a
personas maduras, mayores. No, se trata de
gente joven que repite patrones ancestrales
y que pertenecen a todas las clases sociales.
(..) Acd, imaginate, los obispos han lanza-
do hace poco una pastoral tremenda que le
echaba la culpa del problema a la emanci-
pacién de las mujeres, decfan que esta for-
ma de violencia era el fruto amargo de la
revolucién sexual. Un documento que casi
ni merecerfa ser comentado por lo dispara-
tado de sus conceptos.”

Artistas de la pldstica, el cine, el teatro, la
musica se sintieron concernid@s por la
cuestién del maltrato en Espafia, donde,
ademds de 7e doy mis ojos, se filmaron peli-
culas como Solas y Sélo mia, y un colectivo
de conocidas cantantes produjo un disco en
beneficio de organizaciones que ayudan a
mujeres golpeadas. Hasta fines de febrero
pasado, diez mujeres habfan muerto asesina-
das en Espafia. La tltima victima, Ana Rosa
Marin, de 25 afios, limpiadora, un hijo de
5, habfa decidido terminar su relacién con
Francisco José M. A. (el diario £/ Pais no
publica el apellido completo del criminal,
pese a que éste ya habia confesado al publi-
carse la noticia). La joven se habia refugiado
en casa de dos compafieras de trabajo, pero
no pudo escapar a los golpes en la cabeza y
las heridas de arma blanca que le causaron
la muerte segtin la autopsia.

No sorprende, entonces, que en un pafs
donde se estima que alrededor de 650.000
mujeres son victimas de la violencia machis-
ta, una cantautora veinteafiera componga
un tema tan fuerte como “Malo”, y que ese
tema se convierta en una suerte de himno,
coreado en conciertos, escuchado por radio,

grabado en video. En “Malo”, con esa voce-
cita un poco ronca y anifiada, Bebe describe
al tipo que aparece en la noche y el miedo
que le recorre el cuerpo a la mujer aun antes
de que ¢l abra la puerta. Primero ella ruega:

Una vez mds, no por favor,

que estoy cansada y no puedo

con el corazon.

Una vez mds, no, mi amor.

Por favor no grites

que los nifios estdn durmiendo.

Pero enseguida se recupera y lo enfrenta:

Voy a volverme como el fuego,

voy a quemar tu pufio de acero

y del morao de mis mejillas

saldrd el valor para cobrarme las heridas.

Malo, malo, malo eres,

no se dania a quien se quiere.

Tonto, tonto, tonto eres

no te pienses mejor que las mugeres.

La cancién que da titulo al disco —ya edita-
do localmente, se consigue a $23—, “Pafuera
telarafias”, estd en la misma linea de com-
promiso con sus congéneres. El tono es mds
humoristico pero no menos movilizador:

Ella se ha cansado

de tirar la toalla

se va quitando

poco a poco telararias

(...)

Hoy sueia lo que quiere

sin preocuparse por nada.

Hoy es una mujer

que se da cuenta de su alma.

Unos versos més adelante, como si enta-
blara didlogo con esta mujer, Bebe se dirige
directamente a ella:

Hoy vas a conseguir

refrte hasta de ti.

Hoy vas a ser la mujé

que te dé la gana sé.

Hoy te vas a queré

como nadie te ha sabio queré.

(...)

Hoy no has sido la mujer

perfecta que todos esperaban,

has roto sin pudores

las reglas marcadas.

Entre otros temas que figuran en Pafue-
7a —y que son apenas una parte de los que
lleva compuestos—, ademds de preocupar-
se sanamente por los derechos humanos,
la ecologia (en “Ska de la tierra” dice: “Es
que no hay respeto/ por los que estdn sin
tierra,/ es que no hay respeto y cerramos
fronteras./ Es que no hay respeto/ y se
mueren de hambre”), Bebe se pone mi-
mosa (“como los olivos sudan aceite,/ mi
cuerpo resbala sobre tu piel”, en, precisa-
mente, “Como los olivos”), ansiosa con-
tando las horas para encontrarse con su

pose de diva después del éxito, que le va
tener un trato democrdtico y si es posible
afectuoso con su equipo. Su representante
Ignacio Cubillas, por ejemplo, comenta
de ella que “es una bendicién” por esta
manera de ser. Bebe, por su lado, a pesar
de que desconfia del periodismo, en las
entrevistas digitales no se guarda sus opi-
niones. “Pues no, hijo. Habrd alguno que
se dé por aludido, pero le dard tres leches,
digo yo”, deduce sobre la posible reaccién
de los maltratadores al escuchar “Malo”.
Respecto de hacer otras denuncias sobre
fascismos, guerras, distintas formas de
discriminacién, lanza: “Pues claro que me
atrevo. Pero si quieres que las cosas te sal-

Claro que me atrevo. Pero si quieres que las cosas

te salgan de adentro no las tienes que forzar.

Estoy comprometida, pero no llevo ninguna bandera...

comprometidos tenemos que estar todos. Y no sélo cantando.

amante, “Siete horas”, se asegura de que
sus piernas tengan un “depilado deluxe”,
repasa el contenido de su maleta (“cada
minuto se hace/ un mundo y todavia que-
dan/ siete horas (...) siete horas, siete ho-
ras/ sélo me faltan para cogerte”). Tam-
bién se muestra enamoradisima en “Siem-
pre me quedard” (“Han cambiado los es-
quemas de mi vida/ ahora que todo era
perfecto./ Y algo mds que eso/ me sorbiste
el seso/ y me desciende el peso”) y de lo
mds nostdlgica en “Te echo de menos”
(“El aire huele a ¢,/ mi casa se cae/ por-
que no estas aqui./ Mis sdbanas, mi pelo,
mi ropa/ te buscan a ti”). Dicen los que la
conocen bien que a Bebe no se le han su-
bido los humos, que no asumié ninguna

gan de adentro no las tienes que forzar.
Estoy comprometida, pero no llevo nin-
guna bandera... comprometidos tenemos
que estar todos. Y no sélo cantando”.
Bebe no acepta que se la tilde de ponerse a
la moda por decir algunos tacos (palabro-
tas): “Mi padre también los dice, y mi her-
mano. Ni supermoderna ni ostias”, retruca
esta chica bonita (“lo de guapa es por la cé-
mara, engafia’, bromea) que se ha dejado
influir por la copla, el flamenco, el tango, el
hip-hop y que estd abierta a cualquier otro
género que le provoque identificacién. Pero
quizds todo esto y otras cosas mds las cuente
pronto ella misma en persona, porque se
anuncia para este afio una gira de Bebe por

América latina. ¢

MONDO
FISHON

No tan frivolas

orenas y espigadas, con los

musculos firmes propios de

quien acostumbra a caminar la
calle, buscarse la vida y hasta correr para
sobrevivir, las chicas pasean sus modales
gatunos en una pasarela de Recife, la ciu-
dad del nordeste de Brasil. Hay un brillo
especial en sus miradas que las distingue
de otras modelos, acostumbradas a situar
los ojos en un mas alla al que nadie mas
llega. Estas mujeres, muy jovenes, tienen
brillitos bajo las pestanas y estan tan con-
tentas que podria adivinarse que modelar
es una experiencia similar al juego. Y es
que esta actividad las ha rescatado de
otra, en la que el cuerpo se pone sin meta-
foras, como si no fuera propio, para que
los turistas de paso por Brasil puedan jac-
tarse después de haberse acostado con
mulatas. Joseni Flor da Cruz encabeza el
desfile; ella no s6lo modela, también dise-
fia sus propios vestidos de inspiracion car-
navelesca, igual que Angelina da Silva Fe-
rreira, especialista en ropa interior que
corta y cose en su casa, en las horas li-
bres que le deja un trabajo como depen-
diente de farmacia, su ingreso mas segu-
ro. Angelina festeja que por este auténtico
rescate de la moda, ella y su mama pudie-
ron correrse de la situacion de prostitucion
gracias a esta nueva actividad que les en-
sefaron en la Casa de Pasaje, un hogar
en el que no se duerme, pero ofrece comi-
da y duchas para chicas que se venden a
cambio de dinero. Desde 1989, més de 8
mil mujeres pasaron por los talleres, que
entre la comida y el bafo se ofrecen en
este emprendimiento que se generé con
colaboracién de la ONG Ayuda Cristiana.
Y la moda, la confeccion y el modelaje, es
el curso que mas éxito ha tenido en estos
15 anos: el 40 por ciento de las chicas que
asistieron a la Casa de Pasaje se gradud
después de cumplir con el curso que ided
el estilista italiano Augusto Perrone y que
continud Livia Aguiar. Para aprender a di-
sefar patrones, usar la maquina de coser
y animarse a desafiar las clasicas combi-
naciones de colores, este ano las inscrip-
ciones triplicaron el cupo de los cursos.
Pero la Casa de Pasaje planea seguir cre-
ciendo al mismo tiempo que denunciando
la trata de mujeres y una modalidad nue-
va: la subasta de virgenes, uno de los
“atractivos” del turismo sexual, algo que
muchos conocen pero pocos actian, mu-
cho menos la policia local que, como su-
cede habitualmente, suele amparar este ti-

po de actividades.
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CHIVOS REGAL’S

La hamburguesa como desafio
Esa es la idea que Burger King elige sostener a
la hora de promocionar Whopper Extreme, la
version de uno de los sandwiches clasicos de la
cadena que ahora forma parte de un mendu pre-
mium. La “experiencia” es bastante mas grande
que las hamburguesas estandar, y lleva, ade-
mas de carne, queso cheddar, panceta, lechuga,
tomate, pepino y cebolla.

Sebenss

Seberss |
COOKIES ’ COOKIES

|

CON CHIFS SABOR CHOCOLAT

COOKJE

CANELA Y MANZANA

LIMON

jHagan miguitas!

Para recibir al otofio con todas las galas que se
merece, nada mejor que un buen cafecito (o te-
cito, elija lo que mas le apetezca) humeante y
acompanado de algo rico. Eso mismo cree la
empresa Bonafide, que acaba de presentar Coo-
kies, una linea de galletas de elaboracion arte-
sanal. Viene en cinco sabores (vainilla, manzana
con canela, chocolate, limén y vainilla con chips
de chocolate) cuyos envases de 250 gramos se
cotizan en unos 5 pesos.

Pelo top

Los laboratorios L’Oreal presentaron en socie-
dad la nueva estrella del mundo del estilismo
pro: los productos Tecni.art, una linea de geles,
sprays, mousses, ceras y cosméticos especifi-
cos para distintos tipos de cabello. La novedad
mas mimada: la coleccion Color Show, spray,
balsamo y cera para cabellos con color.

Tragicomedia campestre

El joven director y dramaturgo Andrés Binetti
(1976) fundé el grupo Teatro de los Calderos
junto a Paula Lépez (1972), hace pocos afos.
Los suficientes para brindar trabajos tan valiosos
como Leve contraste por saturacion o Los oficios
de la carne. Y ahora acaban de estrenar Llanto
de perro, que merece figurar entre las propues-
tas mas originales e incitantes de la cartelera
portefa. Tres hermanos, dos mujeres y un va-
rén, embrutecidos por la soledad y la pobreza,
vegetan rutinariamente hasta que irrumpe una
encuestadora del Indec y con sus preguntas los
pone en evidencia, a la vez que ella misma pone
de manifiesto su ingenuidad e ignorancia. Una
pieza que primero hace reir, luego conmueve y
asusta, genialmente actuada por Marianela Igle-
sia, Alejandro Lifschitz, Paula Lépez y Gabriela
Jost. Imperdible.

Llanto de perro, los viernes a las 21 en el Teatro
del Pueblo, Av. Roque Sdenz Pefha 943, 4326-
3606, a $ 10, jubilados y estudiantes, $ 5.

.

Nombre de cléasico

Con ese nombre de mitologia tanguera solo podia
estar en Palermo, aunque se trate de la zona chic.
Quitapenas es mas un restod que inspira sus espa-
cios en la comodidad de los ambientes de una ca-
sa (un salén con ventanales a la calle, un living
con sillones, un ambiente mas intimo al fondo, un
patio y una terraza) y los adereza con los platos
del chef Jorge Colman, amén de tragos del mun-
do. Cada comensal que llegue a probar platos ét-
nicos (khabab, pescado thai, pollo con bagna-cau-
da) o tradicionales es recibido con un chupito,
oportunamente acompanado de su tentempié.
Quitapenas queda en Honduras 4630, 4831-5446.

Y que te sientas aun mejor

Somos un Centro Médico que brinda a la mujer un nuevo concepto en estética,

encontrando soluciones a través de un abordaje integral y multidisciplinario.

Para ello, contamos con un equipo altamente especializado en el cuidado

y mejoramiento de la piel, el cuerpo y la imagen, que tiene como objetivo Unico

y principal que te veas y te sientas mejor: Nuestro Cuerpo Médico posee

una vasta experiencia que hace posible que en cada mujer aflore

su propia belleza interion.

@ Tu consulta permitird conocernos mejor. Te esperamos.

Imagen

salud & estética

TRATAMIENTOS MEDICOS
Obesidad, Adiposidad localizada, Celulitis, Flaccidez, Mesoterapia,
Hidrolipoclasia ultrasénica, Nutricién, Dermatologa, etc.
TRATAMIENTOS CORPORALES

Drenaje linftico manual, Masajes, Peeling, Fangoterapia,
Reduccién, Tonificacién, Vendajes modelantes, Presoterapia,
Tratamientos anticeluliticos, Aparatologfa, etc.
TRATAMIENTOS FACIALES

Peeling, Mesolifting, Implantes faciales, Hidratacion continua,
Shock nutritivo, Masoterapia, Limpieza de cutis,

Velo de coldgeno, etc.

Y muchos tratamientos mas

Av. Las Heras 2910 3°P. Tel. 4802-9730 y rot
www.ImagenSyE.com.ar
m info@ImagenSyE.com.ar
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BENEFICIO para MAIN WOMAN

A todas las Main Woman que se anuncien como lectoras y coniraten
algun servicio, se les regalard un 25 por ciento del valor contratado en
otro sarvicio o se le bonificaré en otro tratamiento que quiera realizar.

Ricky el ambicioso

Un elenco joven y con mucho sentido del humor
se hace cargo de la pieza de William Shakespe-
are, Ricardo Ill. En una libre y a la vez esencial-
mente fiel adaptacion, pensada para publico fa-
miliar, se representan las ambiciones humanas y
las luchas por el poder, los encontronazos fami-
liares y los conflictos por trepar al trono. Todo en
una version clownesca y ludica con, entre otros,
Claudio Ciaffone y Macarena Spinelli, bajo la di-
reccion del mismo Ciaffone .

Ricardo Il o Mi reino por un caballo, los domin-
gos de abril y mayo a las 15.30 y a las 17 en el
Centro Regional Paternal, Av. San Martin 4453,
Agronomia, con entrada libre y gratuita.

Ese es uno...

Loco Berretin le hace honor a su nombre y dice
que alli se puede esperar de todo: no se trata
apenas de un resté sino de un “centro cultural
gastronémico” de carta tangueramente delineada
por el chef Fabian Vaca. Se puede pedir, por
ejemplo, una poética “Niebla del Riachuelo” (que
viene a ser pescado al plomo en colchon de ve-
getales), o un misterioso “Loco berretin, veni, vo-
1, senti” (no son cosas raras sino centolla con
salsa de mejillones). Busquense sus propios
ejemplos, mientras los sonidos del show de tan-
go les hacen compania.

Loco Berretin queda en Gurruchaga 1946,
4833-0768.

MUESTRAS

Amor en peligro ‘v

Unade las operas mas divertidas de todos los tiem-
pos, L’elisir d’amore, sera presentada en estos di-
as por Juventus Lyrica. Se trata de la creacion de
Gaetano Donizetti que narra las desventuras del
campesino Nemorino, enamorado de la bella Adi-
na, que se deja engatusar por un vendedor de eli-
xires truchos. Con puesta de Oscar Barney Finny
direccién musical de Leandro Valiente, el elenco
rotativo estara integrado por Virginia Savasta-
no/Sonia Stelman, Carlos Vilan/Norberto Fernan-
dez, Fernando Gras/Mario De Salvo, Vanesa To-
mas/Claudia Montagna y Sebastian Sorarrain. To-
dos con vestuario de la talentosa Mini Zuccheri.
L’elisir d’'amore va el 31 de marzo, el 2 y el 8 de
abril a las 20.30, y el 10 de abril a las 17.30 en el
teatro Avenida, Av. de Mayo 1222, 4381-0662, en-
tradas desde $ 5.

Politica y género

La Union de Mujeres de la Argentina esta a pun-
to de comenzar las clases de la Escuela de Poli-
tica y Género, una iniciativa que congrega a pro-
fesores como Fernanda Gil Lozano, Diana Maf-
fia, Maria Inés Brasesco, Norberto Barber, Gus-
tavo Gallo y Carmen Frias para abordar (todos
los jueves de 18 a 20 hs) conflictos presentes e
histdricos en torno a lo publico y la perspectiva
de género. Se trataran, por ejemplo, los dere-
chos sexuales y reproductivos sin perder de vis-
ta lo que Maffia denomina “ética del cuidado”, la
formacion del Estado nacional, la comunicacién
y el género, las relaciones entre lo social y lo po-
litico y los estatutos de la nifiez. Se cobra una
cuota Unica de 25 $ y se otorgan certificados.
Para més datos e inscripcion: Urquiza 65, 2° pi-
so, depto 34 (de lunes a viernes de 15.30 a
19.30), 0 4957-0808, o bien umarg@uolsinec
tis.com.ar

Las Reinas del Trabajo

“Belleza, virtud y produccién, Argentina en el siglo XX” son los ejes a partir de los cua-
les es posible leer el recorrido que esta muestra multimedia —producto de una exten-
sa investigacion que comenzaron Mirta Zaida Lobato y Ana Lia Rey en el Instituto
Interdisciplinario de Estudios de Género, comentada por Lobato en este suplemento
hace unos meses— organiza con materiales generados en distintas décadas de la
Argentina. Alli estén las chicas de las fabricas, los premios a la Virtud de las Damas
de la Sociedad de Beneficencia, y también la fiesta del trabajo, el reconocimiento de
la mujer como trabajadora, siempre y cuando volviera al hogar y a modelos esteroti-
picos (ser reina de belleza con un futuro doméstico por delante). Estas son sélo al-

gunas de las miles de aristas que dispara esta deliciosa e interesantisima exposicion.
En Espacio Casa de la Cultura de la Ciudad de Bs. As., Av. de Mayo 575, subsue-
lo. De martes a domingos de 14 a 20 hs. Hasta el 30 de abril.
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s Qué futuro quiere para sus hijos?

Podemos asesorarlo en la eleccidon de una
escuela que lo ayude a construir su futuro.

Lildmenos al 4547-2615 o condzcanos en www.cedp.com.ar




PERLAS EN TV

HOY VIERNES

Salomé

a las 15.30 por Retro

En pleno macartismo y Cédigo Hays, Hollywood se
las apafia para hacer una demente version de la le-
yenda biblica acerca de la teenager que bail6 para su
padrastro y luego, a instancias maternas, pidié

la cabeza del Bautista. Aca a Salomé la
interpreta Rita Hayworth, divina pero
de 35 pirulos, y cuando danza lo ha-
ce para salvar al santo. No lo con-
sigue, pero en la Ultima escena

la vemos junto a su novio, am-
bos conversos a la nueva fe,
escuchando el sermén de las
bienaventuranzas pronunciado
por Jesucristo en persona... La
fantasia de ropajes y esceno-
grafias, en afiebrados colores,

es ilimitada. Y ademas de Ritin,
tenemos una soberbia sobreac-
tuacion de Charles Laughton, que
sabe perfectamente en qué mascara-
da se ha metido. A su mujer, Herodias, la
encarna con mérbida fruicién la ex ama de lla-

ves de Rebecca, la inolvidable Mrs. Danvers, es decir,
Judith Anderson, nuestra villana favorita.

SABADO 2

El universitario

alas 11 por Retro

Graduado con honores, pero renuente a los depor-
tes, inexperto y desmanado, el inefable Buster Kea-
ton debera adquirir habilidades acrobaticas. Lo lo-
grara, desde luego, apelando a su formacion circen-
se. Un primor absoluto.

DOMINGO 3

His Girl Friday

alas 11 por Retro

El periodismo como droga, como pasion capaz de
hacerle abandonar a Hildy Jonson (la vital Rosalind
Russell, con modelitos sofados, como ese tapadito
a rayas, con cinturén y sombrerito haciendo juego)
sus ilusiones de una vida normal como esposa y
madre en un pueblito del interior. llusiones que qui-
z4 se habrian cumplido de no mediar las intrigas re-
torcidas, casi siempre telefénicas de su ex Walter
Burns (el irreemplazable Cary Grant), un manipula-
dor que quiza la ame un poquitin. Pero que la quie-
re como reportera, eso pénganle la firma.

Carta a tres esposas

alas 18.10 por Cinecanal Classics

Reacciones de tres mujeres casadas que reciben una
carta donde se les informa que el marido de una de
ellas se fue con otra. Observadas con divertida mali-
cia por el director Joseph Mankiewicz, con un guién
de Vera Caspary, se sacan chispas Linda Darnell, Je-
anne Crain y Ann Sothern.

LUNES 4

El embajador del miedo

a las 22 por Retro

Aunque la reciente remake estuvo bastante bien, no
supero el original de John Frankenheimer, con gran
actuacion de Frank Sinatra como el capitan que
vuelve condecorado por haber salvado a su pelotén
en la guerra de Corea, pero sus pesadillas le dan
otra version de los hechos. Brillante realizacion de
fuertes contenidos politicos, que se pasa en una co-
pia impecable.

La cancion de Bernadette

a las 23.30 por Cinecanal Classics

Antes de convertirse en una indémita y sexy mestiza
de Duelo al sol, Jennifer Jones supo ser la nina santa
a la que le aparece la virgen en Lourdes, con toda la
secuela de presuntos milagros. La pelicula tiene su
encanto de estampita antigua, y ademas andan por
ahi Vincent Price y Charles Bickford. Ideal para ex
alumnas renegadas de colegio de monjas.

JOHN CASSAVETES

MIERCOLES 6
Anna
alas 19.30 por TV5
No es una pieza maestra, pero, coémo resistirse a
la presencia y la musica de Serge Gainsbourg, a la
actuacion de la joven Mariannne Faithfull, de la ic6-
nica Anna Karina, del maestro Jean-Claude Brialy?
Se trata de una insdlita comedia musical sobre al-
guien que se enamora de la mirada de
alguien que esta en un afiche publicita-
rio, y que no lo reconoce cuando lo
tiene cerca.
Maridos
alas 22 por Retro
El dentista Gus (John Cassave-
tes), el publicista Hany (Ben
Gazzara) y el periodista Archie
(Peter Falk) van al entierro de
un amigo comun, muerto de
un infarto, y después de la ce-
remonia y de algunas situacio-
nes familiares y laborales, el trio
empieza a darse manija: se em-
borrachan, hablan hasta por los co-
dos, cantan viejas canciones y termi-
nan escapando a Londres con toda la re-
saca a cuestas y cierto espiritu regresivo. Van
en busca de aventuras que prorroguen la idea de
muerte, que quiebren la mediocridad de sus vidas.
Una de las grandes peliculas de Cassavetes, que
acompafa como director a sus desorientados perso-
najes hasta capturarlos en su desnudez ultima.

JUEVES 7

Un paso en falso

alas 22 por AXN

Después de consumar una masacre en L.A. por un
asunto de drogas, un negro glacial, un blanco inesta-
ble y una mestiza ambivalente viajan hacia Arkansas.
Otro trio, éste de las fuerzas de la ley y el orden, des-
cubre el lugar hacia donde se dirigen y los espera.
Como en la tragedia, las cartas estan echadas desde
el vamos y lo que importa son los debates interiores
de los personajes, las relaciones y tensiones que se
generan entre ellos. Con mirada renovada sobre el
film noir, Carl Franklin —que después se vino abajo—
deslumbra por la maestria con que conduce el relato
y va compactando y ensombreciendo la atmosfera.
La mujer avispa

a las 22 por Retro

Roger Corman y el apogeo de la serie Ben B & N,
un mango con veinte de costo: Susan Cabot como
empresaria de cosméticos, decidida a salvar su ju-
ventud y hacer negocio, pone en marcha un proyec-
to de un sabio loco que ha testeado enzimas de
avispa reina en animalitos. Desde luego, Susan
prueba en carne propia el preparado, con los resul-
tados que pueden imaginar.

La sefiora Ordénez

de lunes a viernes a las 8 y a las 21, por Volver.
Teleteatro realizado a mediados de los ‘80, ideado y
supervisado por Maria Herminia Avellaneda (que no
lo dirigié porque —eran otros tiempos— le parecio in-
compatible con sus funciones gerenciales en ATC,
canal que producia la tira). Una pieza del género
francamente rescatable, adaptacion de una novela
de Marta Lynch que transcurre paralelamente en la
segunda mitad de los ‘40, y en los ‘60, el pasado y
el presente de la protagonista, una suerte de Mada-
me Bovary local cuyas aspiraciones romanticas y
artisticas nunca se veran colmadas. Personajes
complejos y con cierto espesor, situaciones cotidia-
nas con trasfondo social y politico de las dos épo-
cas, detalles acertados en la ambientacion y el ves-
tuario (aunque se trata de una produccién modesta)
y un excelente reparto encabezado por Luisina
Brando (en el papel de su vida), Daniel Fanego (lin-
do como un sol de primavera y ya muy estimable
actor), Susana Lanteri, Arturo Bonin, Tony Vilas,
Perla Santalla y, entre otros, una juvenil y sensible
Mercedes Moran.

Los Playmobil no lloran

Una muestra con ese titulo no podia llevar por subtitulo una frase
menos risuefa que la que ostenta, a saber: “o como darse cuenta
de que la vida es un juego”. Es que Maria Varas se sirve de sus ju-
guetes de infancia para desmentir y hacerle pito catalan al dolor, los
malos entendidos y otras delicias de lo que ve en el mundo adulto.
Ante eso, entonces, rescata a los habitantes de sus primeros afnos
transformados en “seres luminosos que nos hablan desde el alma”,
gracias al auxilio de acrilicos, técnica mixta, arena, cola, piedra p6-
mez y modelling.

En Ecléctica (cosas de artistas), Serrano 1453 (4833-5511). De Iu-
nes a viernes de 11 a 20 hs. Sabados de 15 a 20. Hasta el 30 de abril.

TALK SHOW POR MOIRA SOTO

Y las

lesbianas,
sdonde
estén?

unque la sitcom Ellen
fue una produccion pio-
nera en esto de presen-
tar un personaje protagd-
nico gay, después de
que, luego de muchas
idas y venidas, Ellen DeGeneres revelara
simultaneamente su homosexualidad y la
de su personaje (Ellen Morgan), el 30/4/97
por la cadena ABC, en los afios siguientes
las lesbianas no tuvieron representacion
en la pantalla televisiva en roles principa-
les a través de series. Pero si en algunos
ﬂ telefilms como Si estas paredes hablaran
2(2000), editada en video localmente bajo el titulo Mujeres enamoradas, que siguio el es-
quema de Si estas paredes hablaran 1 (1996, sobre el aborto, en tres episodios que trans-
currian en los ‘60, los ‘70 y los ‘90). La segunda entrega se arrima a la realidad, los proble-
mas y las transformaciones de las mujeres gay y su entorno social en 1961, 1972y el 2000,
con Vanessa Redgrave, Chloé Sevigny, Michelle Williams, Sharon Stone y Ellen DeGene-
res. Dos de los relatos estan escritos y dirigidos por lesbianas asumidas publicamente: Ja-
ne Anderson y Anne Heche (en ese entonces novia de Ellen). Otros telefilms que merecen
mencionarse: Oranges Are Not the Only Fruit (1990) de Beban Kidron y Serving in Silence:
The Margarethe Cammermeyer History (1995), con Glenn Close y Judy Davies, sobre un
caso real de discriminacion en el ejército norteamericano.
En cambio, en las series, hubo que esperar hasta el 2004 para que apareciera un grupo de
lesbianas protagonizando y desplegando toda una subcultura de gustos, cédigos, chistes en
The L Word (foto), con Jennifer Beals, Mia Kirshner, Laurel Holloman y Geisha Hailey,
presentado por Showtime. La contraparte, digamos, de ciertas producciones en capitulos
encabezadas por homosexuales hombres: Will & Grace, Queer as Folk. Incluso Six Feet
Under, donde uno de los principales personajes, David, mantiene un largo y por momen-
tos accidentado romance con el fornido Keith, ex policia negro. En esta produccién de HBO,
cuya cuarta temporada se esté exhibiendo en el cable local, esa relacion ha sido tratada con
seriedad y profundidad pero, como un toque lesbiano siempre viene bien para salpimentar,
en entregas anteriores Frances, la madre, tuvo un cuasi affaire con Kathy Bates. Y muy re-
cientemente, Claire, la hija, retozé gozosamente con una amiga, pero nada mas que para
variar un poco, porque esta enojada con los hombres.
Lo del lesbian touch se ha dado y se sigue dando en unas cuantas series. En Friends,
por ejemplo, Rachel se reencontraba con una antigua companera de secundaria y memo-
raba los besos que se dieron un dia, bajo los efluvios del alcohol. Phoebe no le creia, Ra-
chel la llevaba a una cena con Melissa y ésta se hacia la osa. Entonces, al despedirse, Ra-
chel le enchufaba un buen beso, para refrescarle la memoria. La negadora recordaba y, des-
pués de tratar en vano de obtener una declaracion de amor, se iba. Entonces, Phoebe, pa-
ra probar nomas, besuqueaba a la boquiabierta Rachel antes de volver a la normalidad. Ally
McBeal, en sus buenos tiempos, también se daba el gusto, después de haber sofiado la es-
cena de besarse eréticamente con la china que encarnaba Lucy Liu.
En las series en cartel, actualmente tenemos otras vinetas lesbianas: la anestesista de
NiCk/TUp; la novia de uno de los chicos de The O.C., que lo deja por una rubia; la se-
cretaria de Mel Brooks en CUIb your Enthusiasm, de Larry David, una gay ma-
|évola y mentirosa (ya se sabe que este escritor que se interpreta a si mismo es desfacha-
tadamente incorrecto). En fin, casi todos personajes que cubren el cupo, pero que no al-
canzan relieve protagénico. La unica excepcion, uno de los personajes principales de
Buffy, la cazavampir OS: Willow, bruja y lesbiana full-time.En diciembre del 2003,
Vanity Fair dedico su tapa a los gays de la TV, y alli estaban Eric McCormack y Sean Ha-
yes (de Will & Grace), Gale Harold (de Queer as Folk), Carson Kressley (Queer Eye for the
Straight Guy) y s6lo dos chicas, Debra Messing y Megan Mullally (de Will...) que no inter-
pretan papeles de lesbianas. En la produccién de fotos interior, ademas de Sharon Gless
(madre lesbiana en segundo plano de Queer...) si aparecen las actrices de la —en ese mo-
mento nueva— serie The L Word (algo asi como “La palabra que empieza con L”). Vere-
mos, veremos si es que se estrena en el cable local. En nuestra TV abierta, mientras tan-
to, s6lo hemos tenido recientemente gays falsos y travestis verdaderas, aunque no lesbia-
nas como en otras temporadas anteriores (por supuesto en roles de soporte). Si hasta en-
tre las producciones de animacion para chicos, los sospechados (Bob Esponja, Ren &
Stimpy) o los verdaderos y asumidos por lo general no son precisamente mujeres (en Los
Simpson, hubo que esperar hasta la temporada que actualmente se esta emitiendo en
Estados Unidos para que hubiera una lesbiana: una de las hermanas de Marge). E inclu-
so en South Park tuvimos algun personaje masculino y hasta un perro gay.
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RECURSOS

HUMANOS

socienap Casa Refugio es un lugar de trénsito para mujeres victimas de violencia familiar. Alli son recibidas para que, junto con sus

nifias y nifios, puedan reconstruir lazos, autoestimas y vidas lastimadas. Aunque el trabajo del equipo de profesionales es funda-

mental, su recuperacién no seria la misma sin la presencia de las y los voluntarias/os, esas personas interesadas en generar un

ida y vuelta a fuerza de solidaridad.

POR LAURA ROSSO

o habrfa voluntariado sin
voluntarios/as o ciudada-
nos/as que deciden involu-
crarse y envolverse en tareas
solidarias. El campo del vo-
luntariado se expresa en tra-
bajos de accidn social que resultan un verda-
dero motor dentro del entramado comunita-
rio, porque la participacién en pricticas vo-
luntarias alude bdsicamente a la solidaridad.
El voluntariado —un fenémeno que crece en
nuestro pafs y a nivel mundial- implica un
trabajo en red de capacitacién de recursos
humanos, de especializacién en temas de
complejidades diferentes, y de accién social
en situaciones claves. En nuestro pais hay
voluntario/as trabajando en organizaciones
no gubernamentales (ONG) y en institucio-
nes estatales.
Daniela Cerchiaro es la coordinadora del

Programa de Voluntariado “Ser Solidario”
(de la Secretarfa de Desarrollo Social del
gobierno de la ciudad de Buenos Aires),
que brinda capacitacién a través de cursos
abiertos a la comunidad en temdticas como
nifiez, tercera edad, mujer, no videntes,
ecologfa y un largo etcétera. Los/as volunta-
rio/as intervienen en distintos campos de
accién (instituciones, asociaciones, entida-
des sin fines de lucro, grupos comunitarios,
etc.) para colaborar en la solucién de pro-
blemas sociales. Entregan parte de su tiem-
po, energfa y vocacién para llevar adelante
los proyectos que los nuclean mediante es-
trategias operativas disefiadas por los coor-
dinadores de campo.

Analfa, Yanina, Julieta, Marcela y Selva son
algunas de las voluntarias que, con la coordi-
nacién de Julia Canossa, trabajan en Casa
Refugio, una institucién de puertas cerradas,
un lugar de trdnsito de madres e hijos victi-
mas de violencia familiar. Allf, las chicas rea-

CONCURSO DE DISENO

Para ejecutar una obra a escala urbana que exprese la

pasion por el deporte
y el juego limpio

La convocatoria es abierta a disefiadores, arquitectos,
y artistas argentinos y del exterior del pais

PREMIOS

= Ter. Premio: $ 15.000
$ 5.000
$ 2.500

= 2do. Premio:

= 3er. Premio:

ORGANIZA

PLAZO

+ La recepcidn de los
trabajos vence el 16 de
mayo de 2005.

JURADO

= Grossman, Luis

+ Kogan, Hugo

« Manteola, Flora

- Masci, Hugo

« Shakespear, Ronald

Club de Amigos, Asociacidn Civil, especializada en la
formacién del nifo a través del deporte.
El concurso es parte del programa de eventos para

celebrar el 20 aniversario del Club.

BASES e INFORMES

CLUB DE AMIGOS

Av. Figueroa Alcorta 3885, Ciudad de Buenos Aires

Teléfoneo: 4801-1213

E-Mail: info@clubdeamigos.org.ar
Web site: www.clubdeamigos.org.ar
de Lunes a Viernes de 12 a 20 horas.
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CLUB DE AMIGOS

lizan actividades de recreacién, apoyo escolar
y deportes. Ellas destacan el ida y vuelta del
trabajo voluntario: “Hacemos algo por otras
personas. Mientras estas mujeres con sus hi-
jos e hijas estdn ahf, pueden vincularse afec-
tivamente, se relacionan de otra manera,
aprenden a revalorizar la palabra. Pero noso-
tras también nos llevamos mucho”. Hay un
feedback, en ellas queda una huella. Las chi-
cas comparten dos dfas por semana con los
chicos del Refugio, ponen el cuerpo, se orga-
nizan, se rednen por propio deseo y generan
un gran contrapeso solidario. Cuentan que
se encarifian mucho con ellos y ellas, que
participan de los festejos de cumpleafios, de
Navidad, Afio Nuevo, que durante el verano
los llevaron a la colonia, que les ensefian in-
glés, que fabrican juguetes, que bailan, can-
tan, dibujan, leen, hacen los deberes, coci-
nan, escuchan musica y despliegan toda su
imaginacién, creatividad y espontaneidad
para que los chicos descubran algo de un
mundo que no conocen. Para las mamds del
Refugio hay talleres de lectura, talleres de re-
flexién y de autoestima organizados por el
equipo técnico.

Daniela Cerchiaro define el rol que debe-
rfa tener un programa de voluntariado del
Estado: “La mayorfa de los trabajos volunta-
rios se hace a partir de la sociedad civil orga-
nizada. La misién del Estado es promover el
voluntariado, que es promover la participa-
cién ciudadana a través de sus organizacio-
nes. Como parte de esta estrategia es que
hemos armado un plan de promocién y for-
talecimiento del voluntariado que vamos a
llevar adelante durante este afio, con una
amplia oferta de cursos de capacitacién en
diversas temdticas que han sido disefiados
por alrededor de 55 organizaciones y, en su
gran mayorfa, son abiertos a la comunidad.
Armar un plan para trabajar articuladamen-
te junto con otras organizaciones civiles (co-
mo Huésped y Buenos Aires Sida que traba-
jan la temdtica del sida; Amia trabajando la
problemdtica de vejez, nifiez y discapacidad,
Amar trabajando discapacidad, Cruz Roja
trabajando emergencias) que necesitan el
apoyo del Estado para promover y potenciar
el trabajo que vienen realizando en la mayo-
rfa de los casos de manera casi silenciosa.

Por otra parte, el Programa Ser Solidario tie-
ne, también, su propio trabajo de campo re-
alizando tareas en hogares de madbres, terce-
ra edad, comedores de grupos comunitarios,
hogares de chicos...”

El compromiso y la responsabilidad que se
asume como voluntario marcan la diferencia
con respecto a la beneficencia. Ser voluntario
tiene que ver con formar un grupo de traba-
jo para realizar un trabajo social que perdure
en el tiempo. Cerchiaro explica que mientras
“la beneficencia tiene que ver con dar sin re-
cibir nada a cambio, dar algo porque lo que-
rés dar”, el voluntariado “tiene un ida y vuel-
ta, es una prdctica solidaria permanente que
se sostiene en el tiempo y tiene una caracte-
ristica diferente que es que las dos partes se
llevan algo”. “Cuando llegan estdn dando al-
go de ellas, pero todas se vuelven con algo
encima. Una préctica de un momento, un
trabajo, un compromiso que no tiene la be-
neficencia. No estd mal que haya personas
que se rednan eventualmente por una causa
determinada y organizan desde un recital
hasta una actividad deportiva para juntar ro-
pa, alimentos, medicamentos y, luego, las
mandan a las victimas de un terremoto o
una inundacién. Hemos visto acciones soli-
darias de estas caractersticas permanente-
mente y obviamente las apoyamos y colabo-
ramos muchas veces en su organizacion. Pe-
ro el voluntariado, como nosotros lo conce-
bimos, es otra cosa. Se trata de entregar tu
tiempo, en forma absolutamente gratuita,
para llevar adelante una accién solidaria asu-
miendo el compromiso de sostenerlo en el
tiempo. Esto redunda en mejorar la calidad
del tiempo de los otros. Pensemos lo que sig-
nifica para un abuelo sin familia la visita de
alguien que, con una periodicidad pautada,
le propone un rato de juego o de lectura y lo
que significa para ese voluntario cuando lo-
gra que ese abuelo, que tal vez ya no tiene
ganas de moverse, vuelva a caminar. Promo-
ver esta prictica bajo esta concepcidn es
nuestro objetivo.”

Para comunicarse con el Programa de
Voluntariado Ser Solidario, hay que llamar
(de 12 a 19 hs) al 4361-6543, o escribir a

voluntarios@buenosaires. gov.ar



are A la hora de poner colores, luces y climas a lo que

entienden como “bello”, seis fotégrafas argentinas hicieron

aficos los estereotipos de las imagenes publicitarias. De eso

se trata En busca de la belleza real, la exposicion convocada

—curiosamente— por una empresa de cosméticos.

POR LUCIANA PEKER

ujdn Castellani, Angela Cope-
llo, Francisca Lépez, Nuna
Mangiante, Andrea Racciatti y
Ménica Von Asperen son las
seis fotdgrafas convocadas por la
empresa Dove para la muestra
En busca de la belleza real que se expone
en el Centro Cultural Borges desde el 8
de marzo y hasta el 10 de abril, de lunes
a sibado de 10 a 21 y los domingos de
12 a 21. Las seis dieron sus diferentes
miradas y sus diferentes obras —desde un
sentido artistico y no publicitario— para
retratar la palabra linda mds alld de la
presién por ser linda que desde la televi-
sién atornilla a mujeres a mirar a otras
mujeres atornilladas a una silla con tal
de no mostrar la celulitis. La muestra
partié de la convocatoria de la empresa
que realiza una campana a partir de los
resultados de un estudio donde compro-
bé que sélo el 3% de las argentinas se
sienten bellas y apenas el 8% logra cali-
ficarse como atractiva. Y que el 57% de
las mujeres de Estados Unidos, Cdnada,
Japén, Portugal, Gran Bretafa, Italia,
Francia, Brasil, Paises Bajos y Argentina
sienten que los atributos de la belleza fe-
menina se han transformado en algo es-
trechamente definido en el mundo de
hoy. “La medida social que cada mujer
encuentra para comparar su propia be-
lleza responde a una construccién de
ideal fisico que es trasmitida por los me-
dios masivos y asimilada por la cultura
popular, y la aspiracién por alcanzarlo
genera una constante frustracién y des-
valorizacién”, concluye el informe de
Dove. Uno de los datos mds interesantes
de esa investigacién es la constatacién
de que la presién estética (“no comerds,
no crecerds, no serds distinta”) genera
dolor (el 48% de las mujeres se sienten

peor cuando se sienten menos bellas) y,
fundamentalmente, que es una presién en
aumento. El 63% de las entrevistadas re-
salté que la sociedad les exige a las mujeres
actuales que sean fisicamente mds atracti-
vas que la generacién de sus madres. Por
eso, no es raro que también aumenten las
mujeres dispuestas a pasar por el quiréfa-
no. Durante el 2004, En Estados Unidos,
se realizaron 11,9 millones de procedi-
mientos estéticos (botox, lipoaspiracién,
cirugfa de lolas, entre los mds pedidos), lo
que representa un aumento del 44% con
respecto al 2003, segtin datos de la Socie-
dad Americana de Cirugfa Pléstica Estéti-
ca. En la Argentina, cifras parciales dicen
que programas televisivos como Z7ansfor-
maciones muestran el deseo latente de mu-
chas argentinas. En el servicio de cirugia
pldstica del Hospital Italiano las operacio-
nes crecieron un 20% el afo pasado, segtin
un informe del diario La Nacidn.

En busca de la belleza real, entonces, es un
refugio de contradiscursos, no explicitos,
donde las mujeres no son forzadamente
enemigas del actual modelo sino que lo dis-
tinto es mostrar que todo puede ser bello,
seglin como se lo mire. Un rostro de una
mujer grande parece casi angelical si la luz
lo sobre-ilumina, dos piernas cruzadas com-
pletan un cuadro que no necesita decir nada
mds y las fotos recortadas parecen recordar a
los espejos con distorsién (scudles no lo
son?) que divertfan en los parques de diver-
siones y que hoy parecen proclamarse como
enemigos nimero uno del alma femenina.
Marfa Dolores Marino, gerente de Dove
Argentina, subraya: “La belleza es, sin lugar
a dudas, un valor. La fuerte incidencia y
presién cultural provenientes de modelos
impuestos desde los medios, las marcas y
desde otros formadores de opinién nos han
llevado a uniformar la belleza, dejdndonos
sin esa subjetivacidn tan necesaria para defi-
nirnos a través de nuestros propios valores”.
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Clelia Taricco, una de las curadoras de la
exposicidn, sefiala: “Es interesante comu-
nicar sobre la belleza desde otros soportes
y, especialmente, darle lugar al arte con-
tempordneo”. Como oposicién al modelo
estético avasallante, esta muestra propone
caras, cuerpos, gestos, picles, pero otras
—incluso otras entre si—. La exposicién
ofrece —obviamente traténdose de seis ar-
tistas— distintos puntos de vista y esa ob-
viedad frente a un tema con seis miradas,
frente a la belleza (en donde los puntos
fuertes y débiles parecen siempre irreducti-
bles) ya es un punto de vista: la belleza de-
pende de quien la mire y para cada cual la
belleza estd en distintos lugares.

Una de las obras mds fuertes, por el
contraste con la tiranfa de la juventud es
la serie de Francisca Lépez sobre Bandi
Binder y Sally Dietrich en la que la calvi-

cie o las arrugas realmente quedan desva-
necidas frente a la impronta de la pareja.
“La belleza no pasa por la edad sino por
el empleo del tiempo. Yo los fotografio a
ellos desde 1998 porque me interesa su
modo de vida, tienen un tiempo propio
y una cotidianidad muy particular que es
bella”, cuenta la fotégrafa. Taricco junto
a Cristina Rossi fueron las curadoras de
la muestra. Ellas concluyen: “La belleza
se nos aparece oculta entre los pliegues
de lo cotidiano o en la fragilidad de toda
una vida, habita en cuerpos, gestos, ilu-
siones o acciones. Cada una de las artis-
tas articula diferentes estrategias —emple-
ando los recursos pldsticos que juegan en
su propia poética— para construir la ima-
gen mds cercana al instante fugaz en el
que aquello que considera bello es capaz

de asomar”. T
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pesates A mayor belleza, mayor salario, o més posibilidades de conseguir un
aumento. Algo asi afirma “Por qué la belleza importa”, un estudio norteamericano
difundido esta semana que, ademés, dice que el “plus por belleza” es capaz

de generar diferencias econémicas mayores que las relacionadas con el género

o la raza. A continuacién, una lectura conspirativa.
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POR SOLEDAD VALLEJOS

n La pasion y la excepcion, Bea-

triz Sarlo sostenfa que Evita fue

alejdndose de las bambalinas del

cine y la radio, en parte, porque

era medio fedcha para los cdno-

nes de la época y eso le ponfa
palos en la rueda a su carrera de actriz. Pero
bien podrfamos pensar que Evita se habria
quedado en el molde (de los figurines) si
hubiera conseguido cachets siderales en las
radionovelas. En una de ésas hubiera medi-
tado dos veces antes de prestar su cuerpo y
su discurso flamigero a la causa de su gene-
ral Perdn. Bill Gates, en una de ésas, no hu-
biera pensado en toda su vida en los veri-
cuetos de las computadoras, si McDonald’s
le hubiera ofrecido un ingreso digno a cam-
bio de vender hamburguesas y vestir uni-
formes mal cortados y con pésimo calce.
Ortras no beldades locales (no queremos
aqu{ faltar el respeto a personitas con poder
y dinero), quién sabe, hubieran acotado sus
ambiciones hasta los l{mites de un sueldito
todos los meses y un aguinaldo cada tanto,
si la mirada de los otros hubiera sido un
poquito menos cruel. Alguna cosa semejan-
te parece que podria inferirse de un estudio
—supuestamente— cientifico que hizo algo
de ruido en los dltimos dias con la siguien-
te afirmacién como base: “La incidencia
del plus por belleza es econémicamente sig-
nificativa y comparable a las brechas origi-
nadas por diferencias raciales y de género”.
Eso plantean los investigadores norteameri-
canos Markus Mobius y Tanya Rosenblat
en “Por qué la belleza importa”, una inves-
tigacién originada en Harvard y puesta a
prueba con un “experimento” en la provin-
cia de Tucumdn durante el afio pasado.

Por algin motivo de lo mds misterioso
(una teorfa malpensada sugiere que es por
lo barato que les salié convocar a tantos es-
tudiantes: “cada participante —dice la des-
cripcién— recibié 12 pesos mds de lo que
haya ganado trabajando durante el experi-
mento, en efectivo, al terminar el experi-
mento’, teniendo en cuenta que “la ganan-
cia promedio de una hora de trabajo en
Tucumdn era de 6 pesos”), a Mobius y Ro-
senblat se les ocurrié que la mejor manera
de demostrar la tesis segtin la cual en el
mercado laboral norteamericano las perso-
nas mds agraciadas cobran mejores salarios
era trasladar su experiencia de laboratorio
al mundillo universitario tucumano. Alli,
los investigadores sometieron a un niimero
indeterminado de estudiantes universita-
rios (elegidos en facultades de humanida-
des, ciencia, medicina, computacién, ne-
gocios y economfa) a la evaluacién de 50
pares capaces de determinar, en una escala
del 1 al 5, qué tan lindas y lindos eran. De
todas/os las/os evaluadas y evaluados, 165
fueron asignados a jugar como empleado-
ras/es y 865 a ocupar el rol de las y los asa-
lariadas para que la investigacién pudiera
recoger datos empiricos sobre lo mucho o
lo poco que el factor “belleza” influfa en
sus conversaciones cara a cara, telefénicas o
escritas (en algunos casos, combinando los
tres modos). Ahora bien, ;qué entiende co-
mo “belleza” el estudio? Pues una variable
construida a partir de lo que las y los eva-
luadores juzgaron como bello en los ros-
tros de quienes fueron evaluadas y evalua-
dos. Dice la investigacién: “Normalizamos
la medida de belleza (un valor obtenido
con determinados cdlculos matemdticos)



dividiéndola por el error promedio. Esto
nos permite interpretar coeficientes de re-
gresién en Belleza como el efecto de un
aumento de la desviacién standard en el
atractivo fisico”. A lo largo del experimen-
to, empleadas y empleados pedian a sus su-
periores, tras incrementar su productividad
(en la que la investigacién hall6 una curio-
sa brecha de género: ellos trabajaban de
manera mds eficiente que ellas), un au-
mento de sueldo. A veces lo conseguian y
otras veces no. Con la mirada puesta en la
belleza de quiénes los obtenfan, la investi-
gacién concluye que “la belleza es percibi-
da como un correlato de la inteligencia, las
habilidades sociales y la salud”. Es mds: la
belleza es una suerte de “profecia autocum-
plida: los maestros conffan en que los ni-
flos més bellos se destaquen en la escuela, y
dedican mds atencidn a los chicos en quie-
nes creen percibir un gran potencial. El
tratamiento preferencial, por lo tanto,
construye confianzas al mismo tiempo que
habilidades sociales y de comunicacién”.
Vale decir que las lindas y los lindos son
mejor tratados que las y los poco agracia-
dos desde su misma infancia, con lo cual
sus vidas siempre serdn mejores porque de-
sarrollan grados interesantes de amor pro-
pio, seguridad personal y también amor de
quienes los rodean. Contindan las conclu-
siones: “La belleza no eleva la productivi-
dad, pero sf los estimados de productivi-
dad” (es decir, el grado de productividad
que dan la impresién de alcanzar); “los lin-
dos tienen un 13% mds de confianza en sf
mismos”; “los efectos de la belleza son mds
significativos en las relaciones cara a cara’
(v no tanto en las comunicaciones media-
das, como las charlas telefénicas).

minimamente entre-
nada en conspiraciones podria decir mu-
chas cosas. Por ejemplo, que lo que parece
buscar una investigacién de este tipo no es
tanto demostrar la incidencia en el merca-
do de trabajo de variables quizd azarosas y
hasta fuera de control (a excepcién de que
se pise un quiréfano para una cirugfa esté-
tica) como la belleza, como borrar de un
plumazo la carga politica de conflicto que
asoma cuando se mencionan, analizan, to-
man en cuenta, denuncian brechas origi-
nadas en el género o en diferencias raciales.
Digamos, a qué tanto escindalo porque las
mujeres y los varones no cobran lo mismo, si
a fin de cuentas pasa lo mismo con las feas y
los feos, y no se quejan tanto. O quizds al-
guien arda en deseos de inventar nuevas
minorifas simbélicas y estd por fundar un
colectivo, pongdmosle, como Fefeux, Feas
y Feos Unidos de (nombre de regién, pais,
localidad que corresponda), para embarrar-

“... El que no esté ocupado naciendo
estd ocupado muriendo..."”
Bob Dylan
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les la cancha a otras diferencias. Rianse, si
quieren, pero no se olviden que ahora, en
plena cruzada neoconservadora a nivel
mundial, mientras lo que queda del Papa
gesticula desde la ventana con vista a la
plaza de San Pedro, los sectores mds reac-
cionarios del cristianismo ponen el grito
en el cielo ante cada reclamo minimamen-
te progre con el argumento mds asombro-
so: que no se respetan sus derechos como
minorfa. Las mentes conspirativas, ademds,
no pueden evitar relacionar el surgimiento
de investigaciones como las que nos ocu-
pan con aquellos sesudos estudios sobre las
desdichas y desventuras de las mujeres mo-
dernas que parecieron sufrir, de manera
abrumadoramente masiva, las norteameri-
canas durante la era Reagan, como bien
largo y tendido estudié Susan Faludi en el
cldsico Reaccién. Y no olvidemos que no
hay bello si previamente no hay feo, asi co-
mo no hay bien si antes no hay un mal al
que oponerse (que alguien diga, si no, que
Bush no entiende de retdrica y construc-
cién de identidades).

Bella, bello, ;quién lo es? En el reciente
y delicioso Historia de la belleza, Umber-
to Eco dice que, en la segunda parte del
siglo XX, la beldad corporizada sigue los
lineamientos de los modelos propuestos

Para estar bien
de los pies a la cabeza
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desde los medios, y que en todos los ca-
sos se trata de patrones tan democrdticos
que incurren en la contradiccién de ala-
bar a la vez curvas extremas y delgadeces
peligrosamente patoldgicas. “Los medios
de comunicacién de masas —escribe— ya
no presentan un modelo unificado, un
ideal tnico de belleza. Pueden recuperar,
incuso en una publicidad destinada a du-
rar tan s6lo una semana, todas las expe-
riencias de la vanguardia y ofrecer a la
vez modelos de los afios veinte, treinta o
cuarenta, llegando incluso al redescubri-
miento de formas ya en desuso de los au-
toméviles de mediados de siglo. Los me-
dios proponen de nuevo una iconografia
decimondnica, el realismo fabuloso, la
exuberancia de Mae West y la gracia ano-
réxica de las dltimas modelos, la belleza
negra de Naomi{ Campbell y la nérdica
de Claudia Schiffer, la gracia del claqué
tradicional de A Chorus Line y las arqui-
tecturas futuristas y gélidas de Blade Run-
ner, la mujer fatal de tantas transmisiones
televisivas o de tantos mensajes publicita-
rios y la muchacha con la cara recién la-
vada al estilo de Julia Roberts o de Ca-
meron Diaz, ofrecen Rambo y Platinette,
o un George Clooney de cabellos cortos
y los neociber con el rostro metalizado y
el cabello transformado en una selva de
cispides coloradas o pelados al cero.”
Eco sabrd disculpar, pero mds que a de-
mocracia eso suena a mecanismo propio
de la sociedad de consumo; como sea, él
agrega que se trata de “el politeismo de la
belleza”.

Pero a fin de cuentas, ja qué tanta historia
con la belleza? ;Por qué inclusive en el terre-
no econdmico, lejos ya de las disquisiciones
sobre las estrategias y los nicleos de las in-
dustrias cosméticas —aferradas a la belleza co-
mo valor por cuestiones bastante mds terre-
nales que el placer, valga decir, por el dinero
que el mito de la necesidad de la belleza en-
tendida estrictamente en términos corpora-
les reporta a sus arcas—, por qué, decfamos,
otra vez la belleza? Y encima, ahora, preten-
didamente despolitizada. T

EL MEGAFONO II

Hablando de debatir

POR CECILIA MERCHAN *

n una entrevista a Ginés Gonzalez

Garcia publicada el martes, el mi-

nistro de Salud vuelve a manifestar
su posicion a favor de la despenalizacion del
aborto, asi como su preocupacion por el de-
sarrollo de los programas de salud reproduc-
tiva. Desde la Red de Mujeres Solidarias y el
Movimiento Mujeres de Pie queremos resca-
tar sus declaraciones, ya que nos parece fun-
damental que en la Argentina profundicemos
la discusion sobre temas tan importantes pa-
ra la vida y la salud de las mujeres, sobre to-
do las mas pobres.
Creemos que un proyecto de pais que se
plantee un cambio a favor de las mayorias
debe incluirnos necesariamente a todas.
Por eso, la posibilidad de llevar adelante un
debate honesto, valiente y a fondo en nues-
tra sociedad sobre esta problematica permi-
tiria un avance en la lucha por los derechos
de las mujeres en nuestro pais y ayudaria a
dar pasos efectivos en la definicion y la im-
plementacién de politicas destinadas a la
igualdad y la justicia para todas las argenti-
nas. En este sentido, las opiniones del mi-
nistro de Salud son de gran importancia,
pero también lo es la contribucién que los
medios de comunicacién pueden hacer tan-
to para difundir informacién sobre estas
cuestiones como para permitir conocer los
puntos de vista de todas y todos los que
apuntamos a desarrollar seriamente este

debate.

* Red de Mujeres Solidarias-Mujeres de Pie.
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sVamos de picnic al campo?

ué mejor, para aprovechar los ul-

timos dias tibios y soleados an-

tes de que el otono se ponga de-
sapacible, que disfrutarde unajornadacam-
pestre o al menos en un sitio verde, con arbo-
les y pastito. Ocasién mas que ideal, por cierto,
pararealizar un picnic contodas las de laley, man-
telito a cuadros rojos y blancos incluido. Un pro-
yecto que, podemos apostar, ha de ilusionar a to-
dos los miembros del clan familiar que de este
modo tendran la oportunidad de desintoxicar sus
pulmones y de comunicarse distendidamente, le-
jos del estrés ciudadano. Para ustedes mismas,
atentas lectoras, sera un dia de descanso, sobre
todo si recurren a platos, cubiertos y vasos des-
cartables. Aunque, claro, previamente deberan
preparar las milanesas, el matambre (que se her-
vira mas tiempo del habitual para que esté bien
tiernito), las croquetas (utilicen cualquier reque-
cho que haya en la heladera) y todo aquello que
les parezca apetitoso y nutritivo en cantidades ge-
nerosas, porque el paseo y el oxigeno estimula-
ran las ganas de comer de chicos y grandes.
Pero el tema que hoy nos convoca no es tanto el
menu sino la canasta para el dichoso picnic. Si,
la famosa y funcional canasta de mimbre, un cla-

sico de todos los tiempos, insustituible pa-
ra la partida de campo que les propone-
mos. Desde luego, la canasta la compra-
remos hecha: debe tener la tapa articula-
da, como minimo 50 centimetros de largo y
30 de alto. La revista Femirama (enero de 1966)
nos indica la mejor manera de acondicionarla, a
saber: colocar en la tapa del lado de adentro un
carton forrado en tejido impermeable, sobre el que
se coseran presillas que han de sostener platos
y cubiertos. La tapa asi preparada se puede pe-
gar con cola (del lado de adentro, no hace falta
sefnalarlo) o coser al mimbre, tratando de que que-
de prolijito del lado de afuera. El equipo minimo
de dicha canasta requiere cuatro platos, cuatro
juegos de cubiertos (cuchillo, tenedor, cuchara),
envases de plastico herméticos para los alimen-
tos, termos para bebidas frescas y café (o agua
para el mate), vasos de carton en cantidad. Y lo
ultimo, pero no lo menos importante: el mantelito
y las servilletas haciendo juego en género liviano
(para que no ocupe mucho lugar), que se pueden
rematar con una trencilla roja o blanca. Ah: com-
prueben que la canasta cierre bien y tenga una
manija resistente. El bronceador, el repelente de
insectos y la palmeta matamoscas van aparte.

CONSEJOS
DE MARU
BONBOM

ESPECTACULO, 2003. LEON FERRARI.

Sobre las muchas fuentes
de inspiracién que alientan
a las buenas almas

ué viejito bandido, este don Ledn Ferrari, autor del collage que ilus-

tra la pagina que tenéis en vuestras manos! jDonde este picarén

pone la mano todos/as/is ponemos el/los ojo/s! Pero, mis amigue-
te/ta/s, no es cuestion de conformarse sélo con mirar, también hay que apren-
der a mostrar, puesto que asi es como se alegran los corazones, y también,
por qué no confesarlo, porque ése es un atajo hacia los/las mejores revolco-
nes/sensaciones.

1. Siéntase orgullosa/o de lo que le ha sido otorgado: ;Qué es eso de an-
dar siempre quejandose de esta parte o de aquella otra? Sea sincero/a, ¢es
usted capaz de reconocer a ojos cerrados si un cuerpo es asi 0 asa? Y enton-
ces, ¢ por qué piensa que el resto del mundo esta tan pendiente de la armo-
nia de sus partes? ;Acaso una nariz huele mejor porque sea respingada?

2. Busque un marco adecuado para sus gracias: Esas manitos inquietas,
queridos y queridas, querides y queridis, son ideales para mi propuesta. To-
do lo que puede verse bien, s se ve mejor si usted se encarga de resaltarlo
con sus bellas manos? 0 acaso las turgencias no son mas turgentes cuan-
do usted las sujeta como se debe? ;Por qué cree que la adorable Coca se
sostenia el busto con esa insistencia? Por no hablar de esos muchachos de
camién que suelen ofrecer lo que tienen como si les estuviera sobrando al-
go en la bragueta.

3.Lanaturalidad es dificil, pero necesaria: Digale noa esacara de ac/triz/tor
porno a punto de fingir o que no le sucede. Digale nunca mas a esa lengua
que no tiene razones para extenderse como si buscara su propia nariz y aban-
done de una buena vez ese gesto de estar masticando un caramelo media
hora... jSonria! jSea sencillo/a/ez y entréguese, que los gestos premoldea-
dos sélo hablan de cuerpos acartonados!

4. El orgullo por las partes no reconoce partes: Parte varon, parte mujer,
parte del Rosedal y parte del Intesex, jtodis tenemos algo que mostrar! Es
mas, todis tenemos una parte en comun que es igual de comun a la hora de
disfrutarla. jAdelante, mi queridos/as, o mejor, atras, mis adorables, que to-
do esta permitido en la granja de la alegria!
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