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L a belleza sus

Los brasilenos de Natura tienen una actitud sustentabl
con packaging basado en materiales reciclados y envase
Parte de un trabajo ecoldgico y sc

POR LUJAN CAMBARIERE

¢Qué pasa, qué tuvo que pasar

- —desérdenes alimentarios, adic-

Arriba, la fabrica en Caja-
mar, San Pablo. A la iz-
quierda, el perfume Do
Brasil, en caja de barro, y
abajo dos casos de refills
bien disefados. En la foto
principal, las lineas de la-

pices labiales con sus re-
cargas, y en tapa uno de
los recolectores de casta-
fias en el monte brasilefo.
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cién temprana a las cirugfas pldsticas,
devastacién del planeta— para que las
empresas de moda y belleza empezaran
a pensar en la biodiversidad, la mesu-
ra, la tiranfa de los estereotipos, el cui-
dado del medio ambiente? Sobre todo
la industria de la cosmética, reina ab-
solutadel despilfarro con ejércitos de di-
sefadores gréficos e industriales desti-
nados a crear dfa a dfa nuevos envases,
packagings y envoltorios cada vez mds
glamorosos, ostentosos y efimeros. Una
carrera frenéticadelanzamientos queen
poco tiempo se transforman en dese-
chos. Visto de ese modo, no hay dise-
fio mds descartable.

Hay una empresa, sin embargo, que
desde su inicio se aparté de ese frenes{
y viene marcando su propio ritmo, que
la ha transformado en emblema inter-
nacional y es la esencia de su éxito. So-
bre todo, porque empezd de forma se
podria decir silenciosa, en acciones que
algunos pueden juzgar de sutiles pero
que resultan contundentes a la hora de
analizarlascifras que hoy manejan (pro-
ducen 200 millones de unidadesquelle-
gan a 50 millones de consumidores).
Acciones que utilizan al disefio como
herramienta clave hacia la sustentabili-
dad de vinculos con las personas vy el
planeta.

Natura es una empresa de cosméti-
ca, fragancias e higiene personal brasi-
lefia que con su manera de ser y hacer
negocios conquista el mundo. Lider en
Brasil, desde su arribo en 1992 se ha
convertido en la mayor empresade ven-
ta directa del nuestro, ya tiene una Ca-
sa Natura en Paris, cuna de la cosmé-
tica mundial, pisa fuerte en México,
Chile, Perti y Bolivia y sigue su expan-
sion por el resto de Latinoamérica.

Diseio sustentable

Natura fue fundada en 1969 en San
Pablo por Antonio Luiz Da Cunha Se-
abra con un pequefio laboratorio y una
tienda en San Pablo como todo patri-
monio. En los setenta optaron por el
sistema de venta directa y en los ochen-
ta comenzaron a afianzar sus negocios
basados en la ética y el desarrollo sus-
tentable. En esa época deciden comen-
zar a crear envases con refills. Asf abo-
caron a sus profesionales a crear atrac-
tivos sistemas de recargas y también a
concientizar a través de su forma y fun-
ciénalos consumidoresacostumbrados
a la cultura del usar y tirar a qué otra
actitud era posible.

tio donde quizd se experimenta més cla-
ramente esta filosoffa es en su planta de
Cajamar, en las afueras de San Pablo.
Una estructura moderna de cemento y
vidrio de 77 mil m2 de drea construi-
da, donde se mide hasta el consumo de
agua y energfa por unidad vendida y la
menor generacion de residuos por ca-
da una. A través de andlisis de los ciclos
de vida de los embalajes de los produc-
tos lanzados al mercado, los disefiado-
res deben generar piezas teniendo en
cuenta aspectos ambientales. Por otra
parte, desde el 2002, todos los packa-
gings tienen reservado un espacio de su
superficie a la informacién detallada en
sistema Braille. Ademds, fueron la pri-
mera empresa de Brasil en lanzar ma-
quillaje con repuestos: bases, sombras
y hasta labiales con recarga. Para sensi-
bilizar a las clientas, el envase regular y
los refills se venden por separado.

La empresa también ofrece ldpices
delineadores con madera certificada por
el Forest Stewardship Council, que ga-
rantiza que la materia prima es del drea
de replantacién. En el 2000, con la li-
nea Ekos hacen una apuesta atin mayor
usando para sus férmulas activos de la
biodiversidad brasilefia, plantas y fru-
tos dotados de propiedades cosméticas
—cupuagl, castafia de Brasil, priprioca,
andiroba, manzanilla, guarand, mara-
cuyd, breu branco, buriti, pitanga, mu-
rumurd, ervadocey jambuti—. Desde ha-

en Cl Amazonas poseen un pI‘CCiOSO

acervo de conocimientos sobre la flora
como fuente de alimento, salud y be-
lleza. Sabidurfa tradicional que ellos in-
tentan potenciar desde el productoy co-
municacién como un fortalecimiento
también de su identidad.

Ejemplos 2006

Para la linea de maquillaje Natura
Faces Limitada, los disefiadores opta-
ron por un amplio manejo del color en
originales envases de papel, obviamen-
te de menor impacto ambiental que los
pldsticos. Préximamente llega Diver-
sa, la nueva linea inspirada por la cre-
encia de que la bisqueda de la belleza
debe estar liberta de prejuicios y ma-
nipulaciones, para la que los disefiado-
res de la compafia crearon un nuevo
sistema de recargas de bases, sombras
y labiales. Un nuevo concepto de re-
fills que, ademds de facilitar la reposi-
cién de colores de acuerdo con el esti-
lo de cada mujer, estimula el consumo
responsable.

Ademds, este afio, jugando con el te-
ma del humor en las relaciones, pre-
sentaron dos fragancias —-Humor 1y
2— que pueden ser usadas indistinta-
mente por hombres y mujeres, sin ré-
tulos ni preconceptos. Para el disefio de
los frascos optaron por formas simples
y orgdnicas que, y aqui el detalle, llega-
rfan en cajas troqueladas con ilustra-

ELAGUA

NATURAL TRATADA
CON LAMAS ALTA
TECNOLOGIA

Ademds es una empresas que invier-
te en investigacién y desarrollo. El si-

SIN BOTELLON
MODELO
EXCLUSIVO

ce siglos, los pueblos nativos que viven  ciones que encargaron a los mds reco-
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Las zonas y horarios de entrega quedan sujeto a disponibilidad de distribucion

4686-6600

LINEAS ROTATIVAS

Atendemos en Capital Federal y GBA hasta 70 km.
Planta Modelo en Latinoamérica: Gregorio de Laferrere 5940 CAP FED

email: info@aqualine-ar.com.ar

a esta en kioscos el numero 48

de la revista Habitat, especiali-
zada en reciclaje y restauracion,
con un informe de tapa sobre los

Eduardo Leguizamon incluye un in-
forme sobre el cambio de cubiertas
a la iglesia de Santa Felicitas, en
Barracas, escrito por el arquitecto
Christian Dérfler, que realizo el tra-
bajo; una nota sobre el trabajo en
las fachadas del edificio de Balcar-
ce y Belgrano, y otra sobre la res-

tauracion y reutilizacion de un ca-
seron muy elegante en Salta para
la sede del Museo de Alta Monta-
na.

%,. CERTIF;ICA/'\lgz trabajos y proyectos sobre la malte- A esto le siguen dos notas sobre
CON NORMAS ria de Hudson, actual escenario de  edificios municipales en el interior
1SO 9002 Estilo Pilar. La revista que dirige que fueron recientemente recicla-

dos y restaurados en sus fachadas,
el municipio de Mercedes y el de
Ensenada, ambos en el programa
de Preservacion de obras publicas
de valor histérico bonaerense. Co-
mo siempre, la revista se completa
con articulos técnicos y avisos que
forman una agenda del sector. ll

HABITAT



tentable

e y ambiental en su diseno,
S con sistemas de recarga.
cial.

nocidos caricaturistas del Brasil —An-

geli, Caco Galhardo y Adao— con el fin
de que el envase trocara en histories so-
bre el amor coleccionables. Cada lote
de produccién de envases tiene carica-
turas diferentes para dar dinamismo e
interactividad a la linea.

Para el perfume Do Brasil, la dise-
fiadora Filomena Padron cred un fras-
co devidrio con formas orgdnicasy sen-
suales que recuerdan las semillas y pie-
dras de un rio, que gané numerosos
premios como el IF Design Excellen-
ce Brazil. El envase estd protegido por
una vasija de cerdmica artesanal crea-
daporelartesano en joyerfa Renato Ca-
margo. Otras de las alianzas que pro-
mueven entre disefiadores y artesanos,
en este caso, para rescatar la mezcla de
materias primas utilizadas por los in-
dios para la obtencién de texturas y de
colores diferentes. Ademds el envase
utiliza hoja natural de coco. Por tltimo,
todas las comunicaciones (revistas de
la firma), las bolsas contenedoras de
productos, al igual que las tarjetas per-
sonales estdn hechas en papel recicla-
do, a pesar de que su costo es mucho
mds elevado que el comin. En didlo-
go con m2, la paulista Daniela Cimat-
ti, actual gerente de marketing de Ar-
gentina, y Daniel Gonzaga, director de
Investigacién y Tecnologfa de Brasil,
refirman la opcién por el disefio como
puente hacia la sustentabilidad.

—;Qué lugar ocupa el disefio en Na-
tura?

—El disefio es fundamental sobre to-
do en el desarrollo de los envases y em-
balaje y en la valorizacién de nuestros
productos. Porqueademds de buscar di-
ferenciarnos, tenemos una preocupa-
cién por el medio ambiente y el desa-
rrollo sustentable que estd cada vez més
ligada con el disefio. Ellos son la herra-
mienta para el empleo de materiales
ecolégicamente correctos, la reduccién
del impacto ambiental de los embala-
jes y de los refills, ejes fundamentales
de la firma.

—;Hay una posicién tomada como
herramienta para trabajar en pos de
cuestiones como la sustentabilidad?

—Ciertamente adherimos al Diserio
para el desarrollo, al eco-design que se

ocupa de la integracidn sistemdtica de
las consideraciones ambientales en los
proyectos de embalajes, de los produc-
tos y los procesos. La eleccién de pa-
tronessustentables de produccién, con-
sumo y empleo de materias primas.

—;Tienen un manifesto de qué ma-
teriales pueden usar?

~Tenemos s{ un manual de aplica-
cién de la marca y también un “comi-
té de lenguaje” donde se evaldan todas
las piezas o productos para que estén
alineados con nuestra filosoffa. Partici-
pan en ellos desde nuestros colabora-
dores a proveedores y hasta los foté-
grafos de las gréficas de la compafifa.
En cuanto a materiales usamos PP, PE,
PS, ABS, Pet, cartdn, papel reciclado,
filmes de BOPP, siempre controlando
Su uso.

—;Puntualmente qué cuestiones cui-
dan en los refills?

—Hoy tenemos un disefio de envase
tnico que en el caso del refill varfa ape-
nasun poco suvolumetrfa. Algunos son
tan bellos y buenos, como los dela nue-
valinea Diversa, que imaginamos (y de
hecho estd pensado asf) que muchas
mujeres van a comprar sélo la recarga
sin el packaging. También cuidamos
la ergonomia, sutileza y simplicidad de
las formas.

—;Desde cudndo viene esta preocu-
pacion?

—Desde su fundacién, Natura basé
sus actividades en la creencia de que la
empresa es un organismo vivo, un di-
ndmico conjunto de relaciones. Por eso
las relaciones de calidad han sido una
marca en la construccién de la firma y
eso incluye el comportamiento cre-
ciente de la compafifa con précticas res-
ponsables en la gestacion de negocios.
A lo largo de la tltima década hemos
profundizado atin mds la gestién socio-
ambiental como base del estableci-
miento de relaciones de calidad con los
diversos publicos y definimos metas
empresariales compatibles con el desa-
rrollo sustentable. Pero esto viene des-
de siempre. Cuentan como anécdota,
que desde el inicio, el creador de Na-
tura invitaba a las clientas a entrar al lo-
cal regaldndoles una rosa. El trato amo-
roso con las personasy el planeta es des-

de siempre. l

Adiés a un maestro

Esta semana, a punto de cum-
plir 86 afos, murid el arquitecto
y disefiador italiano Vico Magis-
tretti (1920). El maestro fue ga-
lardonado con importantes pre-
mios (tres Compasso d’Oro, entre
muchos otros), tuvo una vasta ex-
periencia en disefio de mobiliario
y objetos para las empresas italia-
nas mds importantes —Artemide,
Campeggi, Cassina, de Padova,
entre otras— y mds de una decena
de sus objetos expuestos en el
Museo de Arte Moderno (Mo-
MA) de Nueva York. Magistretti
fue autor del sofd “Maralunga”,
creado en 1973 y producido por
Cassina, de la famosa silla “Cari-
mate”, simbolo del “Swinging
London”, y de frases como “la
simplicidad es la cosa mds com-
plicada del mundo” y “no hay ex-
cusas para disefiar cosas feas”.
Magistretti siempre se reveld ante
el exceso en las formas y el discur-
soy, a través de ello, fue ejemplo
para muchos. W

La casa de la cautela

POR S. K.

Con la cautela casi pasiva que ya es su marca registra-
da, Casa FOA abri6 otra edicién en la bella fibrica Cana-
le en Parque Lezama. En el sur de la ciudad, la muestra
de interiorismo sigue mostrando que es apta para cardfa-
cos: no hay sorpresas, no hay sustos, y cada ambiente
vuelve a tener un televisor de pantalla plana colgado en
alguna parte. Hasta dentro de la banadera. Literalmente.

Todo evento escrito o visual, toda creacién publica,
tiene un sujeto imaginario. Esta es una persona que no
existe en la realidad, excepto como armado de expecta-
tivas del emisor. Asi, se dice que tal comercial estd diri-
gido a “jévenes de ambos sexos de hasta treinta afios y
ABC1” o, en el colmo de la inexactitud, “a hombres de
entre 27 y 50 afios”, pero siempre ABC1. Casa FOA, o
los exhibidores que retine Casa FOA, también tiene su
visitante imaginario, que parece ser una persona con
dinero y sin pasado, alguien capaz de pensar en mandar
a crear un interior sin la menor mécula de una vida an-
terior. Este cliente virtual no tiene libros, apenas algu-
nos CD (los que entren en un coqueto shelf ultradise-
fiado), y su ropa es tan nueva y tan en gama que puede
colgarse en armarios transparentes como parte de la
instalacién. Esta persona no cocina nada con olor, por
lo que siempre pone la cocina en medio del living y a
metros de la cama, sin temor a la cebolla o el bife. Es
un ser humano neat, clean, minimal'y por supuesto
ABCI, que no tienen fotos de sus tfas, ni siquiera co-
lecciona algo (aunque sea juguetes antiguos, tan de
moda), y puede tener profesiones originales como
“musico y gourmet”.

Alrededor de este artificio, Casa FOA construye una
revista de decoracién en tres dimensiones con 54 “notas”
de las que se rescatan un objeto aqui, un tono all4, y po-
co mds. El afio pasado, en el hipédromo, costaba recor-
dar qué se habfa visto y qué no, tan parecido era todo.
Este afio hay un poco més de color y no todo es cremita
o blanco, con lo que es més fécil no entrar en trance.

Hay dos espacios que rompen la linea monocorde de
FOA. Uno es del anticuario Gabriel del Campo, que tie-
ne un divertido sentido de la escenografia y piezas auda-
ces que lo sostienen (;a quién mds se le ocurre exhibir y
vender alas de dngeles en mdrmol?). El otro es la am-
bientacién de una habitacién de hotel teltrico equipado
con objetos de Usos, que abre con una coleccién de
equecos y aporta texturas artesanales, vividas, interesan-
tes. Por lo demds, al que le encante tener todo ordenado,
tendrd aqu{ y alld muy buenos e ingeniosos muebles de
dormitorio y de cocina, algunos francamente notables.

Y, como decfa Porky, eso es todo amigos. Casa FOA
serd un éxito entre los que compran pisos en megato-
rres de Puerto Madero, gente que sf necesita ideas y
equipos para ese tipo de vida. Los demds pueden reco-
rrer el edificio Canale antes de que lo transformen en
residencias, cuando serd totalmente destruido en su in-
terior para levantar algo, por supuesto, mds alto. La fa-
chada tan hermosa va a quedar, pero nunca més se la
va a ver en proporcién a lo que tiene atrds. Hl

Casa FOA abre todos los dias de 11.30 a 20.30 en la
Jdbrica Canale, Martin Garcia 348, frente al Parque Le-
zama. La entrada general es de 315, con descuento los lu-

nes y martes para jubilados y estudiantes.
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Amor Liquido

Entre el 8 y el 13 de noviem-
bre se realiza una nueva edicion
de Design Connection by cien-
porcientodisefo en el Buenos Ai-
res Design, centrada en el dise-
fo y sus re (reciclaje, reuso, re-
made). La actividad previa para
estudiantes de todas las carreras
de diseno es el workshop de di-
sefo experimental Amor Liquido,
sobre la fragilidad de los vinculos
o el amor descartable, del 12 al 5
de noviembre, con inscripcion li-
bre en la direccién en satorilab @
gmail.com. La actividad esta a
cargo del grupo Satori, que for-
man nuestra columnista en dise-
flo Lujan Cambariere, posgrado
en Disefio de la Comunicacion y
jurado en varios concursos, y el
disefiador Alejandro Sarmiento,
docente, experimentado profe-
sional y un estudioso del tema
reciclado y nuevos materiales.

Fematec

Este martes se inaugura la
edicién 14 de Fematec, la feria
internacional de materiales y tec-
nologias para la construccién y
una de las vidrieras especializa-
das del pais. El lugar es Costa
Salguero y ademas de las exhi-
biciones de empresas y profesio-
nales se realizara el octavo con-
greso sobre instalaciones sanita-
rias, de gas, incendio y climatiza-
cién, y un seminario sobre el
PVC en la construccion contem-
poranea organizado por la cama-
ra del sector. La feria incluye el
segundo salén de aperturas, vi-
drios, policarbonatos y herrajes,
y la cuarta edicion del Sector Ha-
bitat, especializado en reciclaje y
restauracion. Informes en
www.fematec.com. Horarios: de
martes a jueves, de 14 a 21; el
viernes y sabado de 12 a 21.

Cursos y concursos

El 19 de octubre el Centro de
Estudios de Arquitectura Con-
temporanea de la UTDT realiza
la segunda reunion del seminario
abierto de discusion sobre la his-
toria y cultura de la arquitectura y
la ciudad, de 19 a 22. El tema es
“La clase media de una ciudad
plebeya: Buenos Aires entre
1850 y 19307, con Fernando
Rocchi (UTDT). Sigue el 16 de
noviembre con “Cultura urbana
latinoamericana: un estado de la
cuestion”, con Adrian Gorelik,
(UNQ, UTDT, Conicet). La activi-
dad es gratuita, requiere inscrip-
cién en ceac@utdt.edu o en Mi-
fones 2177, 47838654. El 27 y
28 de octubre se realiza el se-
gundo encuentro nacional de ar-
quitectura y turismo del Colegio
de Arquitectos de Cordoba. In-
formes en el 0351-421-3460 o
en www.colegioarquitectos.
com.ar. Hasta el 31 de enero es-
ta abierto el Premio Braun 2007
para estudiantes de disefo in-
dustrial y jévenes graduados.
Bases e informes en www.braun
preis.de.
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Maria Emilia Lobbosco
Tierra Adentro

Un escenario europeo

POR SERGIO KIERNAN

Uno anda por ahi desconfian-

do de que la explosion creati-
vaargentina de estos afios no sea mds
que unsuspiro primaveral, delos que
nuestro ego indomado transformaen
huracdn. ;Serd tan creativa la creati-
vidad de por aqui? Es entonces que
aparece en escena, por ejemplo, Ar-
mando Cicero, un italiano simpati-
quisimo y de buen ojo, con muchos
vinculos en este pais y con un men-
saje: si, vale la pena lo que se hace en
la Argentina.

Cicero se dedica plenamente a ese
nuevo sector del PR y la asesorfa de
empresas que busca crear valor, sea
el rubro que sea. Es una de esas dis-
ciplinas un tanto dificiles de definir
y acotar, de tan flexibles, pero de las
se saben que no son para ingenuos o
quedados. Cicero no es ni lo uno ni
lo otro, y lo que termind haciendo
fue una exposicién de creatividad ar-
gentina en Italia, primer paso de una
empresa llamada Buenos Artes, que
tiene un logo de lo mds patrio.

Lo que hay que entender es que
no se trata de un comprador extran-
jero que ubicé algunos disefios ori-
ginales o frescos por aqui y se los lle-
v6 alld, aprovechando el buen cam-
bio. Buenos Artes busca crear, en la
medida en que puede una empresa
privada, una suerte de marca pafs,
que es un instrumento para vender
todo tipo de productos bajo un pa-
raguas de confianza, y que es algo in-
mensamente conveniente para el pa-
is de la marca. Es, como bien sabe
Cicero, el tipo de asociacién que ha-
ce que toda prenda italiana sea con-
siderada buena todavia en el paque-
te, s6lo por ser italiana. O que todo
perfume francés huela bien, hasta
dentro del frasco.

El primer paso de Buenos Artes,
una empresa de Cicero & Partners,
fue una selecta exposicién de crea-
ciones argentinas en Capalbio, un
bello pueblito medieval en la costa
toscana que redne cada verano un
quién es quién de la intelectualidad
y los medios italianos. La muestra
tuvo 200 objetos de 14 creadores, y
entre el 29 de julio y el 3 de sep-
tiembre, pleno verano boreal, fue el
centro de la temporada en Capalbio.

“Fue un marco para mostrar la cul-
tura argentina, la cultura de un pais

Un italiano inquieto y profesional, muy enamorado
de la Argentina y con buen ojo para el diseno,
acaba de comenzar una movida fructifera para

mostrar alla lo que se hace por aca. Es una manera
ejemplar de construir una marca pais.

que puede exportar creatividad”, ex-
plica Cicero. “Elegimos Capalbio
porque es la ‘Atenas toscana’, el cen-
tro de veraneo de los opinion makers
italianos. Estd cerca de Roma y fue
el lugar ideal para esta operacién de
marketing que incluyé tango y em-
panadas, y una inauguracién con la
presencia de los creadores argenti-
nos.”

Cicero tiene bien la medida de la

desmesuradelo que se propone: ven-
derles creatividad y disefio nada me-
nos que a los italianos. “Si, ya sé —ad-
mite con una sonrisa—, [talia tiene el
65 por ciento de los bienes cultura-
les del mundo... Pero eso no te cae
tan bien, porque llega un momento
en que ni los ves. Lo que hay en la
Argentina es frescura creativa, una
gran capacidad. Ustedes son un pue-
blo joven, pero con ADN europeo,

lo que para nosotros es un tesoro.
No se trata de ser exdticos sino cre-
ativos. De hecho, la Argentina es co-
mo una Italia de los afios "60, crea-
tiva y con vida familiar, con gente
que tiene hijos. Mi pais ahora no cre-
ce, no se mueve.”

El ¢je de esta movida fue el cen-
tro civico de Capalbio, dnico edifi-
cio capaz de albergarla, y tuvo pie-
zas de Tierra Adentro —la firma ar-
tesanal high end de Maria Emilia
Lobbosco, que funciona como pata
portefia del proyecto—, Jacinta
Grondona, Gabriel Regal, Ana Bo-
namico, Marfa Néel, Fernando
Moy, Ana Maria Laurent, Ray Pou-
sa, Jorge Royan, Marfa Corcuera Te-
rdn, Alejandro Azzano, Patricia Li-
nenberg y Tomds Ghiorzo. Esto es,
fue un evento con mucho de pldsti-
ca y fotografia. Cicero, profesional
puntilloso, armé una campafa de
difusién notable, con afiches, dia-
rios-programa, remeras, calcomani-
as y una grdfica personal para invi-
tacionesy programas. El 47z de pren-
saresultante exhibe un robusto y en-
vidiable ¢/ipping con decenas de no-
tas en los medios italianos.

La movida sigue a partir de no-
viembre en Roma, en una suerte de
Casa Argentina del Disefio y el Ar-
te. El éxito de la muestra, en publi-
co y ventas, hizo que ya se piense en
una variante itinerante. ll

Buenos Aires segun Varas

los camiones de tierra y los gruesos gabiones de piedra y
hormigdn estan definiendo el perfil de la Ciudad Universi-

POR MATIAS GIGLI

Buenos Aires, una trilogia metropolitana resume en un
grueso volumen la busqueda, investigacion e intervencion
a través de varias décadas de trabajo del arquitecto Al-
berto Varas. El libro se compone de tres grandes capitu-
los. Los dos primeros son el resultado de la revision de
dos volumenes ya agotados, que fueron editados en su
momento por la Universidad de Palermo en la época en
que Daniel Silberfaden era el decano de la Facultad de

Arquitectura.

Es asi que “Buenos Aires Metrépolis” trata de un estu-
dio experimental sobre modelos del espacio publico du-
rante los procesos metropolitanos intensivos; y “Buenos
Aires Natural/Artificial” abarca las exploraciones sobre el
espacio urbano, la arquitectura y el paisaje. Ahora revisa-
dos y ampliados, se complementan con el tercer capitulo,
“Buenos Aires: patrimonio arquitecténico y transformacion

urbana”.

Alberto Varas, arquitecto y profesor de la FADU, llega a
este libro en un momento interesante de su carrera, aleja-
do de los socios con que transité casi la totalidad de su
profesion y presenciando la materializacion de un frag-
mento de ciudad que proyecté una década atras. Por fin,

taria con el Rio de la Plata.

Junto a esta obra, Varas lanza este libro en donde ba-
sicamente conceptos, proyectos y vivencias analizan una
Buenos Aires de dimensiones excepcionales. Sus traba-
jos a nivel urbano, hechos junto a Miguel Baudizone y
Jorge Lestard, expresaron una forma de hacer ciudad tan-
to en Retiro como en la Ciudad Universitaria y abrieron
una puerta para entender un territorio desde la interdisci-

plinariedad. Cosa rara para el mundo de la arquitectura y

el planeamiento hasta entonces en nuestro medio. Prime-
ro la planificacion, después el paisajismo y por ultimo la
valoracion del patrimonio edificado, que desde un pensa-
miento moderno muchas veces fue olvidado. Este libro es
interesante para aproximarse al objeto ciudad desde el
hacer de un arquitecto y no sélo desde la investigacion
ascética del que observa y deduce pero no interviene. Ti-

to Varas es un hacedor y un arquitecto, desde ahi tam-

bién reflexiona, este libro debe ser entendido como una
herramienta para facilitar la comprension de nuestra ciu-
dad, para quienes estén interesados en involucrarse y
construir nuevos proyectos.

Editorial Nobuko, Buenos Aires, 2006.



